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ZAKON
O OGLASAVANJU

I. OSNOVNE ODREDBE
1. Predmet
Clan 1.

Ovim zakonom ureduju se uslovi 1 nacin oglasavanja, prava 1 obaveze
oglasivaca, proizvodaca i prenosilaca oglasnih poruka, kao 1 prava primalaca
oglasnih poruka.

2. Pojmovi
Clan 2.
Pojedini izrazi upotrebljeni u ovom zakonu imaju sledece znacenje:

1) oglaSavanje jeste obaveStavanje preko oglasnog sredstva kojim se
preporucuje oglasivag, njegova aktivnost, proizvod, usluga ili druga preporuka
sa ciljem da je primalac kome je upucena prihvati ili koristi;

2) oglasna poruka jeste poruka kojom se preporucuje oglasivac,
njegova aktivnost, proizvod ili usluga;

3) oglasno sredstvo jeste letak, prospekt, ambalaza proizvoda, plakat,
fotografija, ogledni karton, pano, transparent, bilbord, rasvetno telo, disple;,
motorno vozilo, sredstvo poslovne komunikacije (memorandum, koverta,
poslovna karta), sredstvo poslovne reprezentacije (Cestitka, kalendar,
rokovnik), kao 1 druga sredstva pomocu kojih se oglasna poruka moze uc€initi
dostupnom primaocu;

4) oglasiva¢ jeste pravno lice, preduzetnik ili fizicko lice ¢ije poslovno
ime, li¢nost, aktivnost, proizvod ili uslugu preporucuje oglasna poruka;

5) proizvodac oglasne poruke jeste pravno lice ili preduzetnik koji je
registrovan za obavljanje delatnosti projektovanja oglasnih aktivnosti,
kreiranja 1ili produkcije oglasnih poruka, planiranja ili zakupa oglasnog
prostora u javnim glasilima, odnosno za pojedine faze procesa oglaSavanja;

6) prenosilac oglasne poruke jeste javno glasilo (novine, radio
program, televizijski program, servis novinskih agencija, internet 1 druga
elektronska izdanja javnih glasila 1 druga sredstva informisanja namenjena
javnoj distribuciji 1 neodredenom broju korisnika) ¢iju osnovnu ili sporednu
sadrzinu ¢ine oglasne poruke;



7) drugi prenosioci oglasnih poruka jesu pravna lica ili preduzetnici
koji u izlozima svojih poslovnih prostorija ili na drugom mestu izloze oglasno
sredstvo, odnosno oglasnu poruku, kao i1 organizatori kulturno-zabavnih,
sportskih ili drugih javnih manifestacija koji oglasne poruke prenose svom
auditorijumu;

8) primalac oglasne poruke jeste potrosac, korisnik usluga 1 drugo lice
kome je upucena oglasna poruka;

9) prodajno mesto jeste poslovna prostorija, odnosno prostor gde se
obavlja registrovana delatnost u skladu sa zakonom;

10) otvoreni prostor jeste javna povrsina kao 1 druga povrSina na kojoj
se mogu postavljati oglasna sredstva.

3. Nacela oglasavanja
3.1. Nacelo slobode oglaSavanja
Clan 3.
Oglasavanje je slobodno.

OglaSavanje se obavlja u skladu sa zakonom, drugim propisima, dobrim
poslovnim obi¢ajima i1 profesionalnom etikom.

Strana pravna 1 fizicka lica imaju u oglasavanju ista prava i obaveze kao
1 domaca lica.

3.2. Nacelo istinitosti, potpunosti i odredenosti oglasne poruke
Clan 4.

Oglasna poruka mora da bude istinita, potpuna i odredena, u skladu sa
zakonom, dobrim poslovnim obi¢ajima lojalne konkurencije 1 profesionalnom
etikom.

Istinita, potpuna i odredena oglasna poruka sadrzi podatke koji su
pouzdani 1 iskustvom potvrdeni, odnosno u kojoj nisu izostavljeni podaci koji
su od znacaja za sticanje prave predstave o predmetu oglasavanja.

Ako se oglasna poruka poziva na misSljenja odredenih naucnika ili
stru¢njaka, ona moraju biti potvrdena, dokumentovana, aktuelna 1 proverljiva.

Oglasna poruka moze da sadrzi statisticke podatke ili rezultate ankete,
pod uslovom da se na taj na¢in podacima iz oglasne poruke ne daje veca
vrednost od one koju stvarno imaju.



Oglasna poruka moze da sadrzi naucnu ili prividno naucnu
terminologiju, pod uslovom da se na taj nain podatku iz oglasne poruke ne
daje nauc¢ni karakter koji taj podatak nema.

3.3. Nacelo prepoznatljivosti oglasne poruke
Clan 5.
Poruka koja predstavlja oglasnu poruku mora biti prepoznatljiva.

Ako se oglasna poruka pojavljuje zajedno sa drugom porukom, odnosno
obavestenjem, koja nema oglasnu prirodu, oglasna poruka mora biti jasno
oznacena.

Zabranjeno je oglaSavanje usmereno na podsvest, kao 1 preporucivanje
proizvoda 1 usluga tokom emisija koje nisu namenjene oglasavanju i drugi
oblici skrivenog oglaSavanja.

3.4. Nacelo zabrane zloupotrebe poverenja
Clan 6.

Oglasnom porukom ne moze da se zloupotrebljava poverenje, odnos
zavisnosti 1li privrZzenosti, lakovernost, nedostatak iskustva ili znanja 1
sujeverje primalaca oglasne poruke.

Oglasna poruka ne moze da sadrzi elemente kojima se otvoreno ili
prikriveno preti, izaziva, podrZzava, odnosno potpomaZze nasilje ili neopravdan
strah ili kojima se vr$i obracanje primaocima poruke sa stanoviSta autoriteta
podredenima, maloletnim licima, ekonomski ili na drugi nain zavisnim
licima.

3.5. Nacelo zabrane diskriminacije
Clan 7.

Oglasavanje ne moZe, neposredno ili posredno, da podstiCe na
diskriminaciju po bilo kom osnovu, a narocito po osnovu rase, boje koze, pola,
nacionalne pripadnosti, drustvenog porekla, rodenja, veroispovesti, politickog
ili drugog ubedenja, imovinskog stanja, kulture, jezika, starosti, psihickog ili
fizickog invaliditeta.

Ne moze se odbiti objavljivanje, odnosno emitovanje oglasne poruke
zbog rasne, nacionalne ili etni¢ke pripadnosti, pola ili drugog li€nog svojstva
lica koje trazi objavljivanje, odnosno emitovanje oglasne poruke.



3.6. Nacelo zabrane povrede morala
Clan 8.

Oglasna poruka ne moze da sadrzi izjave ili vizuelno predstavljanje
kojima se izaziva asocijacija koja se u okolnostima konkretnog slucaja moze
smatrati nepristojnom, a naro€ito s obzirom na sadrzaj oglasne poruke, nacin 1
sredstva oglaSavanja, senzibilitet lica kojima je upucena, kao 1 vrstu
oglasivaca, aktivnosti, proizvoda ili usluge koja se oglaSava.

3.7. Nacelo zabrane pojedinacnog oglaSavanja licnim obracanjem
Clan 9.

Oglasna poruka ne moZe da se uputi pojedina¢no odredenom licu, ako je
ono jasno izrazilo volju da mu se ona ne upucuje.

Nije dopusteno oglasavanje slanjem nenarucene robe, kao ni direktnim
obra¢anjem licu na javnom mestu ako je odredeno lice jasno izrazilo volju da
mu se ne moze obratiti 1 ako takvo obracanje nije u skladu sa propisanim
uslovima i nacinom oglaSavanja.

Zabranjeno je oglasavanje slanjem oglasnih poruka putem pozivnih
sredstava sa 1 bez ljudskog posredovanja, putem telefaks uredaja ili
elektronskih poruka, bez saglasnosti primaoca oglasne poruke.

3.8. Nacelo zabrane povrede konkurencije, stvaranja i odrZavanja
dominantnog poloZaja

Clan 10.

Zabranjeno je odbiti objavljivanje, odnosno emitovanje oglasne poruke
ako se neobjavljivanjem te poruke vrSi povreda konkurencije, stvara ili
odrzava dominantan poloZaj uc¢esnika u trziSnoj utakmici.

II. USLOVI I NACIN OGLASAVANJA
1. Uslovi za oglasavanje
Deklaracija
Clan 11.

Oglasivac¢ je duzan da licu koje objavljuje odnosno emituje oglasnu
poruku, uz oglasnu poruku dostavi 1 popunjen obrazac (u daljem tekstu:
deklaracija), koji naroc€ito sadrzi podatke o:



1) proizvodacu oglasne poruke (poslovno ime i sediste, broj pod kojim
je registrovan u odgovaraju¢em registru za obavljanje delatnosti proizvodnje
oglasnih poruka, odnosno ime 1 prezime, adresa stanovanja, maticni broj, broj
li¢ne karte 1 mesto izdavanja li¢ne karte odgovornog lica);

2) oglasivacu (poslovno ime i sediSte, broj pod kojim je registrovan za
obavljanje delatnosti u okviru koje je predmet oglasavanja, odnosno ime i
prezime, adresa stanovanja, mati¢ni broj, broj li€ne karte 1 mesto izdavanja
licne karte odgovornog lica);

3) oglasnoj poruci (tekst, trajanje, dimenzije, na¢in oglasavanja, autoru
teksta, muzike, fotografije, ilustracije, dizajna, reditelju, snimatelju slike ili
zvuka, 1zvodacu ¢€iji se lik ili glas koristi u oglasnoj poruci, kao 1 podaci o
drugim autorima u smislu propisa o zastiti autorskih 1 izvodackih prava).

Ako oglasiva¢ uz oglasnu poruku ne dostavi deklaraciju ili dostavljena
deklaracija ne sadrzi propisane podatke, oglasna poruka nece biti objavljena
odnosno emitovana.

Ministar nadlezan za poslove trgovine blize propisuje sadrZinu
deklaracije.

Clan 12.

Oglasnom porukom moze se preporucivati oglasiva¢, njegova aktivnost,
proizvod, usluga ili druga preporuka, pod uslovom da obavljanje te aktivnosti
ili proizvodnja i1 promet tih proizvoda i1 pruZanje tih usluga nisu zabranjeni
zakonom.

Clan 13.

Ako je za delatnost u okviru koje je predmet oglasavanja zakonom propisano
da se moZe obavljati samo na osnovu saglasnosti, dozvole ili drugog akta
drzavnog organa, oglaSavanje se moZe obavljati ako je izdata ta saglasnost,
dozvola ili drugi akt drzavnog organa.

2. Nacin oglasavanja
TV oglaSavanje i TV prodaja
Clan 14.

TV oglasavanje u smislu ovog zakona jeste emitovanje oglasnih poruka
uz naknadu ili bez naknade, radi preporuivanja oglasivaca, njegove
aktivnosti, proizvoda, usluga ili drugih preporuka, sa ciljem da je primalac
kome je upucena prihvati ili koristi.



TV oglasavanje bez naknade vrsi se u sluc¢ajevima:

1) televizijskog oglaSavanja iz samopromotivnih razloga kojim se
gledaoci obaveStavaju o sadrzini programa koji ¢e biti emitovan u narednih
sedam dana, ukljucujuci oglasavanje pojedinih emisija iz programa;

2) saopStenja javnih sluzbi 1 oglasne poruke neprofitnih organizacija za
dobrotvorne 1 humanitarne akcije kao 1 njihovi pozivi na dobrotvornu ili
humanitarnu akciju koji se obavljaju bez naknade;

3) emitovanja znaka identifikacije TV programa.

TV prodaja u smislu ovog zakona jeste emitovanje uz naknadu
neposrednih ponuda proizvoda ili usluga, ukljucujuc¢i nepokretne stvari, prava
1 obaveze.

Vreme trajanja TV oglasavanja i TV prodaje u programima
komercijalnih televizijskih stanica

Clan 15.

Vreme trajanja TV oglasavanja 1 TV prodaje u programima
komercijalnih televizijskih stanica mogu iznositi najvise 20% od ukupno
dnevno emitovanog programa.

Vreme trajanja TV oglasavanja u programima komercijalnih
televizijskih stanica moze iznositi najviSe 15% od ukupno dnevno emitovanog
programa.

U okviru jednog punog sata emitovanog programa na televizijskim
stanicama 1z stava 1. ovog ¢lana, dozvoljeno je emitovati najviSe 12 minuta
oglasnih poruka 1 poruka TV prodaje.

Ako se na komercijalnoj televizijskoj stanici emituje TV prodaja kao
posebna emisija, ta emisija mora trajati najmanje 15 minuta neprekidno, a
tokom dana moZe se emitovati najvise do Sest emisija TV prodaje u ukupnom
trajanju od najvise tri sata.

Emisija iz stava 4. ovog clana mora biti slikom 1 zvukom jasno
oznacena kao TV prodaja.

Ogranicenja iz stava 4. ovog ¢lana ne odnose se na programe namenjene
isklju¢ivo TV prodaji.



Vreme trajanja TV oglaSavanja i TV prodaje u programima javnog
radiodifuznog servisa

Clan 16.

U programima javnog radiodifuznog servisa vreme trajanja TV
oglasavanja TV prodaje moze iznositi najvise 10% od ukupno dnevno
emitovanog programa.

U okviru jednog punog sata programa javnog radiodifuznog servisa
moze se emitovati najvise Sest minuta oglasnih poruka.

Emisije TV prodaje mogu se emitovati u programima javnog
radiodifuznog servisa samo u vremenu izmedu 00:00 Casova i 06:00 Casova,
pod uslovima iz ¢lana 15. st. 4.1 5. ovog zakona.

Odredbe st. 1. do 3. ovog ¢lana primenjuju se i1 na televizijske stanice
civilnog sektora, kao 1 na televizijske stanice lokalnih 1 regionalnih zajednica.

Nacin emitovanja oglasne poruke i poruke TV prodaje
Clan 17.

Oglasne poruke i poruke TV prodaje emituju se izmedu pojedinih
emisija.

Ako su ispunjeni uslovi predvideni ovim zakonom, oglasne poruke i
poruke TV prodaje mogu da se emituju 1 u toku emisije na nacn kojim se ne
naruSava celokupnost 1 vrednost te emisije odnosno ne povreduju autorska
prava.

Ako se emisija sastoji od posebnih delova ili ako sportski, kulturni ili
slican dogadaj koji se prenosi ima pauze (poluvreme, tajm-aut i sl.) oglasne
poruke 1 poruke TV prodaje mogu se emitovati samo izmedu delova emisije,
odnosno u pauzama.

Emitovanje audiovizuelnih dela kao §to su filmovi ili TV filmovi, osim
serijala, serija, zabavnog 1 dokumentarnog programa, moze se prekinuti radi
emitovanja oglasne poruke ili TV prodaje samo ako ta dela traju duze od 45
minuta, 1 to jednom na svakih 45 minuta.

Ako emitovanje audiovizuelnih dela iz stava 4. ovog ¢lana traje duZe od
90 minuta, dodatni prekidi su dozvoljeni po jednom za svakih narednih 45
minuta, s tim da izmedu svaka dva prekida mora da protekne najmanje 20
minuta.



Ako se programi prekidaju emitovanjem oglasnih poruka ili poruka TV
prodaje, izmedu dva bloka emitovanja oglasnih poruka ili poruka TV prodaje
mora pro¢i najmanje 20 minuta, osim u slu¢ajevima iz stava 3. ovog ¢lana.

U emisijama vesti 1 dokumentarnim emisijama emitovanje oglasnih
poruka ili poruka TV prodaje moze se vrsiti pod uslovima i na nacin iz st. 1.
do 6. ovog Clana, ako te emisije traju duze od 30 minuta.

Prenosi verskih obreda ne mogu se prekidati emitovanjem oglasnih
poruka i poruka TV prodaje.

U emisijama religijske sadrzine koje traju duze od 30 minuta mogu se
emitovati oglasne poruke 1 poruke TV prodaje koje su u skladu sa sadrzinom
emisije, pod uslovima iz st. 1. do 6. ovog ¢lana.

U de¢jim emisijama koje traju duze od 30 minuta mogu se emitovati
samo oglasne poruke namenjene deci pod uslovima iz st. 1. do 6. ovog Clana.

Emitovanje oglasnih poruka u toku sportskih prenosa posredstvom
javnog radiodifuznog servisa

Clan 18.

Prenosi medunarodnih sportskih dogadaja od nacionalnog znacaja
(olimpijske igre, svetska i1 evropska prvenstva 1 sl.) posredstvom javnog
radiodifuznog servisa mogu se prekidati emitovanjem oglasnih poruka i
poruka TV prodaje najduze devet minuta po €asu, s tim da ukupno dnevno
emitovanje oglasnih poruka i poruka TV prodaje moze trajati najduze 10% od
ukupno dnevno emitovanog sportskog programa.

Listu medunarodnih sportskih dogadaja iz stava 1. ovog ¢lana utvrduje
Republicka radiodifuzna agencija.

Nacin emitovanja blokova oglasnih poruka i poruka TV prodaje
Clan 19.
Oglasne poruke 1 poruke TV prodaje se emituju po pravilu u blokovima.

Pocetak 1 kraj blokova oglasnih poruka i poruka TV prodaje mora biti
prepoznatljiv 1 odvojen od ostalih programskih sadrzaja zvukom i slikom.

Vreme trajanja najavnih 1 odjavnih $pica blokova oglasnih poruka i
poruka TV prodaje uracunava se u ukupno vreme trajanja oglasnih poruka 1
poruka TV prodaje.



Nacin prodaje usluga TV oglaSavanja i TV prodaje na programima
ustanova javnog radiodifuznog servisa

Clan 20.

Ustanova javnog radiodifuznog servisa moze svoje usluge emitovanja
oglasnih poruka i poruka TV prodaje prodati tre¢im licima najviSe za godinu
dana unapred.

Ukupna vrednost usluga iz stava 1. ovog ¢lana ne moze biti vec¢a od
60% od ukupne vrednosti programa namenjenog TV oglasavanju i TV prodaji
u jednoj godini.

Vrednost usluge iz stava 1. ovog ¢lana prodata jednom licu ili grupi
povezanih lica u smislu zakona kojim se ureduje porez na dobit preduzeca, ne
moze iznositi visSe od 10% od ukupne vrednosti programa namenjenog TV
oglasavanju i1 TV prodaji u jednoj godini.

Lice iz stava 1. ovog ¢lana ne moze svoje pravo na emitovanje oglasnih
poruka ili poruka TV prodaje ustupiti drugom licu po ceni vecoj od cene
utvrdene cenovnikom ustanove javnog radiodifuznog servisa, na kojoj e se
oglasna poruka ili TV prodaja emitovati, na dan kada je lice koje ustupa pravo
to pravo pribavilo.

Zabranjeno je da ustanova javnog radiodifuznog servisa ustupa tre¢im
licitma pravo na isklju¢ivu prodaju usluga emitovanja oglasnih poruka u
njenim TV programima.

Ustanova javnog radiodifuznog servisa 1 radio i televizijska stanica
civilnog sektora ne mogu da budu posrednici, zastupnici, ili da preuzimaju
ulogu oglasivaca u ime i za racun treceg lica.

TV programi iskljuc¢ivo namenjeni samopromociji
Clan 21.

Odredbe ovog zakona o TV oglasavanju 1 TV prodaji shodno se
primenjuju i na TV programe namenjene isklju¢ivo samopromociji.

Drugi vidovi TV oglasavanja na ovakvim programima dozvoljeni su
pod uslovima 1z ¢lana 15. stav 3. ovog zakona.

TV programi iskljucivo namenjeni TV prodaji

Clan 22.

Odredbe ovog zakona o TV oglaSavanju 1 TV prodaji shodno se
primenjuju i na TV programe namenjene isklju¢ivo TV prodaji.



2. Oglasavanje na radiju
Clan 23.

Na oglasavanje na radiju shodno se primenjuju odredbe Cl. 16, 18, 19. 1
20. ovog zakona.

3. Oglasavanje na otvorenom prostoru
Clan 24.

Oglasavanje na otvorenom prostoru vr§i se na nacin kojim se
obezbeduje sigurnost peSaka, motornih vozila 1 drugih ucesnika u saobracaju,
zaStita kulturno-istorijskih spomenika i dobara od opSteg interesa i oCuvanje i
unapredenje izgleda grada, odnosno naseljenog mesta.

Postavijanje oglasnih panoa na javnim povrSinama
Clan 25.

Na javnim povrSinama oglasni pano se moze postaviti na osnovu
dozvole nadleznog organa.

Nadlezni organ moze da dobije izdavanje dozvole iz stava 1. ovog
Clana, ako utvrdi da bi postavljanje oglasnog panoa na javnoj povrsini ugrozilo
sigurnost peSaka, motornih vozila 1 drugih u€esnika u saobracaju 1 zaStitu
kulturno-istorijskih spomenika 1 dobara od opSteg interesa ili narusilo
ocuvanje 1 unapredenje izgleda grada, odnosno naseljenog mesta.

Postavljanje plakata na javnim povrsSinama
Clan 26.
OglaSavanje na plakatu postavljenom na javnoj povrsini dozvoljeno je:

1) ako je plakat postavljen na javnoj povrsini koja je za te namene
odredena odlukom opStine, grada ili organizacije koja upravlja javnom
povrsinom;

2) ako je za postavljanje plakata na javnoj povrSini potrebna dozvola
opstine, grada, odnosno organizacije koja upravlja javnom povr§inom, po
pribavljanju te dozvole;

3) ako je odlukom opstine, grada, odnosno organizacije za upravljanje
javnom povrSinom odredeno slobodno mesto za postavljanje svakog
pojedinacnog plakata na odredenoj javnoj povrsini 1 vreme za koje se plakat
moZe postaviti, po pribavljanju te dozvole.



Postavljanje plakata na ostalim povrSinama
Clan 27.

Na povrSinama koje nisu javne, postavljanje plakata dozvoljeno je samo
uz saglasnost vlasnika, odnosno korisnika te povrSine.

Nosac oglasne poruke koja sadrzi podatke o poslovnom imenu,
sedistu i osnivacu zdravstvene ustanove

Clan 28.

Tabla ili drugi nosa¢ oglasne poruke koji sadrzi podatke o poslovhom
imenu, sediStu 1 osnivacu zdravstvene ustanove, odnosno drugog oblika
zdravstvene sluzbe 1 radnog vremena mora biti pravougaonog ili kvadratnog
oblika, dimenzija koje ne mogu biti vece od 35 x 50 centimetara, postavljen na
zid pored ulaza u zgradu u kojoj se nalazi poslovna prostorija za obavljanje
zdravstvene delatnosti.

Tabla ili drugi nosa¢ oglasne poruke iz stava 1. ovog clana sadrzi i
druge podatke u skladu sa zakonom kojim se ureduje zdravstvena delatnost.

Postavijanje ostalih oglasnih sredstava
Clan 29.

Postavljanje ostalih oglasnih sredstava na otvorenom prostoru, kao Sto
su stubovi, baloni, stajaliSta javnog prevoza, ekrani, elektronski displeji,
svetleca slova 1 dr. vrsi se na nacin 1 pod uslovima iz ¢lana 25. ovog zakona.

III. NEISTINITO, UPOREPUJUCE I PREVARNO
OGLASAVANJE

Clan 30.
Zabranjeno je:

1) oglaSavanje kojim se neistinito oznacava identitet oglaSivaca,
njegova aktivnost, proizvod ili usluga;

2) izostavljanje vaznih podataka, upotreba neodredenih ili viSeznac¢nih
izraza, zastarelih ili neaZzurnih navoda ili drugih podataka koji izazivaju
zabludu o identitetu oglasivaca, njegovoj aktivnosti, proizvodu ili usluzi (vrsti,
svojstvima, kvalitetu, poreklu ili drugim podacima o proizvodu ili usluzi) i
drugim preporukama upucenim primaocu oglasne poruke;



3) oglasavanje koje predstavlja podrazavanje ili kopiju drugog lica,
njegove aktivnosti, proizvoda ili usluga;

4) oglasavanje kojim se omalovaZava, sumnjici ili na drugi nedostojan
nacin prikazuje identitet drugog lica, njegove aktivnosti, proizvoda ili usluge;

5) poredenje oglaSivaca, njegove aktivnosti, proizvoda ili usluge sa
drugim oglasiva¢em, njegovom aktivnos$cu, proizvodom ili uslugom na Stetu
drugog, odnosno radi sticanja materijalne koristi;

6) oglasavanje kojim se aludirajuci na drugoga, njegovo poslovno ime,
naziv, zaSti¢eni zig, aktivnost, proizvod ili uslugu, iskoris¢ava ugled tog
drugog lica na nacin kojim se dovode u zabludu primaoci oglasne poruke.

Clan 31.

Oglasavanjem se ne mogu prikrivati bitni nedostaci, opasna ili Stetna
svojstva proizvoda, usluga ili drugih sadrZaja koji se preporucuju primaocu
oglasne poruke.

Clan 32.

Zabranjeno je oglasavanje kojim se oglasivaC, njegova aktivnost,
proizvod ili usluga neistinito uporeduje sa aktivnostima, proizvodima ili
uslugama konkurenta na Stetu konkurenta ili kojim se stvara zabluda na trzistu
izmedu oglasivaca i konkurenta.

Zabranjeno je oglasavanje kojim se oglasivaC, njegova aktivnost,
proizvod, usluga ili cena uporeduje sa drugim oglasiva¢em, njegovom
aktivnoS$¢u, proizvodom, uslugom ili cenom, ako su te aktivnosti, proizvodi ili
usluge razli¢ite vrste ili imaju razli¢it cilj ili namenu.

Zabranjeno je oglaSavati proizvode ili usluge kao imitacije ili verne
kopije proizvoda i usluga koje nose zastic¢eni trgovacki znak ili trgovacko ime,
kao 1 koristiti prednost zaSticenog znaka ili druge oznake po kojoj se
prepoznaje konkurent.

Clan 33.

Zabranjeno je oglasavanje koriS¢enjem ugleda ili oglasne poruke drugog
lica, bez njegovog odobrenja.



OglaSavanje sa pozivom na bojkot
Clan 34

Zabranjeno je oglaSavanje kojim se poziva na bojkotovanje drugog lica,
prekidanje ili sprecavanje uspostavljanja odnosa sa drugim licem.

OglaSavanje sa nedozvoljenim simbolima
Clan 35.
Oglasna poruka ne moZe da sadrzi simbole ¢ija je upotreba protivna
propisima, poslovnim obi¢ajima ili moralu.

Zabranjena je neovlas¢ena upotreba zasticenog znaka, Ziga, poslovnog
imena, trgovackog naziva, oznake porekla proizvoda ili drugog znaka, po
kojima se prepoznaje konkurent.

Upotreba zastave, himne 1 grba u oglaSavanju mora biti u skladu sa
zakonom kojim se ureduje upotreba tih drzavnih simbola.

OglaSavanje pornografije
Clan 36.

Zabranjeno je oglaSavanje sa pornografskim sadrzajem, osim u
pornografskoj Stampi.

Oglasna poruka ¢iji sadrzaj nije pornografski, a koja upucuje na
pornografiju (hot-lajn, oglasna poruka za pornografsku Stampu, filmove)
zabranjena je, osim na televizijskim 1 radio programima u vremenu od 00:00
casova do 05:00 ¢asova i u pornografskoj Stampi.

Zabranjeno je oglasavanje koje upucuje na pornografiju u
specijalizovanim televizijskim 1 radio programima za maloletna lica, kao 1 u
televizijskim 1 radio programima, koji se emituju u vremenskom periodu iz
stava 2. ovog ¢lana, a namenjeni su maloletnim licima.

Pornografska Stampa na naslovnoj i1 poslednjoj strani ne moze da sadrzi
pornografsku oglasnu poruku.

Prikazivanje upotrebe sile
Clan 37.

Zabranjeno je oglaSavanje kojim se neopravdano prikazuje upotreba sile
ili pretnja upotrebe sile.



Zabrana isticanja dominantnog poloZaja lica jednog pola u
odnosu na lice drugog pola

Clan 38.

Zabranjeno je oglasavanje kojim se neopravdano prikazuje lice jednog
pola u dominantnom polozaju u odnosu na lice drugog pola, narocito
predstavljanjem tipi¢nih oblika autoriteta ili drugih odnosa dominacije lica
jednog pola u odnosu na lice drugog pola.

Clan 39.

Zabranjeno je u oglasnoj poruci prikazivati seksualno uznemiravanje
kao prihvatljivo, pozeljno ili uobicajeno drustveno ponasanje.

Clan 40.

Maloletna lica mlada od 16 godina ne mogu da se u oglasnoj poruci
dovode u vezu sa seksualnoscu.

Muskarci 1 Zzene ne mogu da se u oglasnoj poruci prikazuju kao decaci
ili devojcice sa seksualnim odlikama odraslih.

Iskoris¢avanje zabrinutosti i nedostatka znanja za
ocuvanje zdravlja ili Zivotne sredine

Clan 41

Zabranjeno je oglaSavanje kojim se neopravdano iskoriS¢ava zabrinutost
ljudi za o€uvanje zdravlja ili zdrave Zivotne sredine, kao 1 nedostatak njihovog
znanja o nacinima 1 sredstvima zasStite Zivotne sredine.

Clan 42.

Oglasavanje ne moze da podstice ili da odobrava postupke koji nisu u
skladu sa propisima o zastiti Zivotne sredine.

Clan 43.

Oglasna poruka ne moze da sadrzi neistinite tvrdnje da proizvod ili
usluga imaju pozitivan ili negativan uticaj na zaStitu zdravlja ili Zivotne
sredine, narocito isticanjem reci ,,ekoloski siguran®, ,,ekoloski neSkodljiv*,
,,eko hrana®, ,,zdrava hrana“ i sli¢nih reci ili simbola koji imaju isto znacenje.



Upotreba licnog dobra u oglasavanju
Clan 44.

Ako oglasna poruka sadrzi ime, licni podatak, li¢ni zapis, zapis lika -
fotografski, crtani, filmski, video 1 digitalni zapis, zapis glasa i izgovorene reci
- magnetofonski, gramofonski 1 digitalni zapis, pisani zapis - pismo, dnevnik,
zabelesku 1 digitalni zapis (u daljem tekstu: li€no dobro), na osnovu kojih se
moze utvrditi ili prepoznati identitet lica, oglasna poruka se ne moze objaviti
bez prethodnog pristanka lica na koje se licno dobro odnosi.

Ako je lice na koje se licno dobro odnosi umrlo, pristanak u smislu
stava 1. ovog ¢lana daju bra¢ni drug, deca, roditelji umrlog, odnosno lice koje
je za to odredeno u zavesStanju.

Za fizicko lice nesposobno da se stara o svojim interesima, pristanak u
smislu stava 1. ovog ¢lana daje njegov zakonski zastupnik.

Pristanak lica na koje se licno dobro odnosi dat za koris€enje li€nog
dobra po drugom osnovu, sa naknadom ili bez naknade, a ne po osnovu
oglaSavanja, ne smatra se istovremeno 1 pristankom za njegovo koriS¢enje u
oglasnoj poruci.

Clan 45.

Pristanak dat za koriS¢enje licnog dobra u jednoj oglasnoj poruci ili za
odredeni period oglaSavanja, odredeni nacin, odnosno za oglasavanje radi
odredenog cilja, ne smatra se pristankom 1 za ponovljeno ili produzeno
oglaSavanje, za oglaSavanje na drugi nacin, odnosno za oglasavanje za druge
ciljeve.

Clan 46.

Ako je lice na koje se liéno dobro odnosi zadrzalo pravo da opozove
pristanak na koriS¢enje licnog dobra u oglasnoj poruci, oglasna poruka ne
moZe da sadrZi li¢no dobro od prijema opoziva.

Lice na koje se licno dobro odnosi ima pravo na opoziv i kada nije
zadrzalo to pravo prilikom prethodnog pristanka na upotrebu licnog dobra, ako
bi prema okolnostima slucaja takvo oglasavanje prouzrokovalo Stetu njegovim
interesima koju on nije mogao da predvidi.



Ako je pristanak za koriS¢enje licnog dobra opozvan u skladu sa stavom
2. ovog €lana, oglasivac ima pravo na naknadu Stete prouzrokovane opozivom
pristanka na upotrebu li¢nog dobra.

Clan 47.

Ako lice ¢ije je li€no dobro upotrebljeno u oglasnoj poruci, naknadno
pristane na to koriS¢enje, ima pravo da zahteva odgovaraju¢u naknadu za
koriS¢enje njegovog li€nog dobra.

Clan 48.

Li¢no dobro javnih licnosti, kao §to su muzicari, glumci, sportisti,
politicari 1 drugi, ne moze da se upotrebi u oglasavanju proizvoda namenjenih
maloletnicima, kao 1 proizvoda Cija je prodaja maloletnicima zabranjena.

U oglasnim porukama ne mogu se likom, glasom ili drugim li¢nim
dobrom, pojavljivati novinari, voditelji 1 spikeri informativnih, sportskih i
decjih radio 1 TV emisija.

IV. POSEBNI SLUCAJEVI OGLASAVANJA
1. Oglasavanje proizvoda i usluga
Clan 49.

Proizvod ili usluga ne mogu u oglasnoj poruci da budu neistinito
oznaceni ili oznaceni na nacin koji stvara zabludu u pogledu proizvodaca,
odnosno davaoca usluge, cene, naina prodaje, isporuke 1 isplate cene,
porekla, kvaliteta, koliine, upotrebljivosti, uslova garancije, servisnih
mogucnosti, zvani¢nih priznanja ili drugog svojstva.

Ukoliko se u oglasnoj poruci navode zvani¢na priznanja, oglasivac je
duzan da navede 1 godinu dobijanja priznanja.

Proizvod ili usluga ne mogu u oglasnoj poruci da budu oznaceni
nazivom koji im po sastavu, kvalitetu, koli¢ini, upotrebljivosti ili drugom
svojstvu ne pripada.

Clan 50.

Ako je za koriS¢enje proizvoda potreban dodatak, dodatni radovi ili
kada se proizvod ne moze kupiti ili upotrebiti odvojeno od celine, oglasna
poruka mora da sadrzi informaciju o tome.



OglaSavanje rasprodaje
Clan 51.

Zabranjeno je oglaSavanje kojim se primalac oglasne poruke dovodi u
zabludu u pogledu cene proizvoda oglasavanjem rasprodaje, prividnog
snizenja cene proizvoda ili usluga, kao 1 oglaSavanje netacnog iznosa snizenja
cena ili drugih pogodnosti.

Ako se oglaSava predstojeca ili ve¢ zapoceta rasprodaja, mora se tacno
oznaciti vreme njenog trajanja, kao i vrsta proizvoda na koju se rasprodaja
odnosi ili vrsta usluge na koju se sniZzenje cena odnosi.

Ako se oglaSavaju proizvodi ili usluge po cenama povlas¢enim za
odredene kategorije lica, za odredeno podrucje ili odredeni period vremena,
mora se tatno oznaciti kategorija lica na koju se povlas¢ena cena odnosi,
odnosno podrucje 1 vreme za koje povlaséena cena vazi.

Obecanje poklona
Clan 52.

Obecanje poklona u oglasnoj poruci upotrebom reci ,,besplatno®, ,,plati
jedan, uzmi dva“, ,,dva za jedan* i sl. dozvoljeno je samo ako se proizvod ili
usluga nudi po vazecoj ceni ponudioca za taj proizvod ili uslugu.

Oglasna poruka ne moZe kupca proizvoda ili korisnika usluge da dovede
u zabludu o stvarnoj vrednosti robe ili usluge obec¢anjem poklona.

Zabranjeno je oglaSavanje radi pridobijanja kupca proizvoda ili
korisnika usluge obecanjem imovinske koristi ili pogodnosti ¢ija je vrednost
znatno veca od uobi¢ajene vrednosti poklona.

Uporedivanje ranije cene sa cenom iz oglasne poruke
Clan 53.

Zabranjeno je u oglasnoj poruci uporedivanje ranije cene i vazece
(tekuce) cene za isti proizvod ili uslugu istog ponudaca, ako je:

1) ranija cena odredena kao fiktivna cena;
2) ranija cena bitno viSa od trZiSne cene;

3) proizvod ili usluga u zanemarljivo kratkom periodu bila ponudena na
trziStu po ranijoj ceni ili nikada nije bila nudena po toj cent;

4) razlika izmedu ranije 1 vazeCe cene zanemarljiva.



Neistinito prikazana cena
Clan 54.

Cena proizvoda ili usluge sa kojom se uporeduje cena koja se
preporucuje ne moze u oglasnoj poruci biti neistinito prikazana.

Uporedivanje sa sugerisanim cenama
Clan 55.

Cena proizvoda ponudioca ne moze da se u oglasnoj poruci uporeduje
sa sugerisanom cenom proizvodaca ili trgovca na veliko, ako je sugerisana
cena bitno visa od trziSne cene.

Uporedivanje cena proizvoda i usluga razlicitog kvaliteta
Clan 56.

Ako se u oglasnoj poruci porede cene proizvoda ili usluga razli¢itog
kvaliteta, odnosno cene proizvoda sa nedostatkom i bez njega, mora se navesti
da je niZa cena uslovljena nizim kvalitetom, odnosno nedostatkom.

Telefonska tarifa
Clan 57.

Oglasna poruka koja upucuje na telefonski broj za koji vazi posebna
tarifa mora da sadrzi iznos te tarife koji je uocljiv tokom celog trajanja oglasne
poruke.

Garancija za ispravno funkcionisanje
Clan 58.

U oglasnoj poruci koja sadrzi obaveStenje da se proizvod prodaje sa
garancijom za ispravno funkcionisanje, posebno se istice da se kupac moze pre
kupovine upoznati sa uslovima garancije.

Povracaj novca
Clan 59.

Oglasna poruka koja sadrzi re¢i ,garantovano zadovoljstvo®,
»garantovan povracaj novca“, ,kupovina uz besplatnu probu* i slicne reci
mora da sadrZi 1 obaveStenje pod kojim uslovima 1 na koji na¢in prodavac
vraca novac za kupljene proizvode.



Clan 60.

Oglasna poruka koja sadrzi obavestenje o garanciji mora da sadrzi
obavestenje na Sta se garancija odnosi 1 koliko traje.

Zabranjeno je u oglasnoj poruci koristiti re¢i ,,doZivotna garancija“ i
slicne re¢i koje izazivaju zabludu primaoca oglasne poruke u pogledu
garancije 1 njenog trajanja.

2. Oglasavanje lekova, medicinskih sredstava, lekara i
lekarskih usluga

Clan 61

Oglasavanje lekova 1 medicinskih sredstava ima cilj da potpomogne
njihovu primenu tako $to ¢e svojstva odredenog proizvoda prikazati istinito,
potpuno 1 bez preterivanja, na nacin i pod uslovima propisanim zakonom
kojim se ureduje promet lekova.

Zabranjeno je oglasavanje stru¢no-medicinskih postupaka i metoda
zdravstvene zaStite, ukljuuju¢i 1 metode 1 postupke tradicionalne 1
alternativne medicine u sredstvima javnog informisanja, u skladu sa zakonom
kojim se ureduje zdravstvena zastita.

Oglasavanje 1mena, poslovnog imena, naziva, sediSta 1 osnivaca
zdravstvene ustanove, odnosno drugog oblika zdravstvene sluzbe i1 radnog
vremena vrsi se u skladu sa zakonom.

Rezultati u primeni stru¢no-medicinskih postupaka 1 metoda
zdravstvene zaStite mogu se saopStavati samo na struénim 1 naucnim
skupovima 1 objavljivati u stru¢nim i nau¢nim ¢asopisima 1 publikacijama u
skladu sa zakonom kojim se ureduje zdravstvena zastita.

3. Oglasavanje opojnih droga
Clan 62.

Zabranjeno je oglasavanje opojnih droga.

4. Oglasavanje oruzja
Clan 63

Zabranjeno je oglaSavanje oruzja, delova i oruzje 1 municije u javnim
glasilima 1 drugim sredstvima oglaSavanja.



Oruzje, delovi za oruzje 1 municija moze se oglasavati samo struc¢noj
javnosti, koju ¢ine ovlaS¢eni proizvodaci i ovlasceni trgovcei oruzjem i1 drzava 1
njene oruzane snage kao ovlasc¢eni kupci.

OglaSavanje sportskog i1 lovackog oruzja, delova tog oruzja i municije
za to oruzje, dozvoljeno je.

5. Oglasavanje duvanskih proizvoda
Clan 64.

Zabranjeno je oglasavanje duvana i duvanskih proizvoda, ukljucujuci
svako isticanje ziga ili druge oznake proizvodaca tih proizvoda, u Stampi, na
radiju 1 televiziji, preko bioskopskih dijapozitiva, filmova, panoa, tabli,
nalepnica, oglasnih sredstava na ulicama, javnim mestima, na javnim
objektima 1 sredstvima saobracaja, preko knjiga, Casopisa i odevnih predmeta i
preko nalepnica, plakata i1 letaka ako su te nalepnice, plakati 1 leci odvojeni od
ambalaZze proizvoda duvana 1 duvanskih proizvoda.

Zabranjena je distribucija besplatnih duvanskih proizvoda gradanima
kao 1 promotivni popust za duvanske proizvode.

Zabranjeno je isticanje Ziga ili druge oznake proizvodaca duvana 1
duvanskog proizvoda na nacin iz stava 1. ovog €lana 1 u oglasnoj poruci kojom
se ne preporucuje proizvoda¢ duvana i duvanskog proizvoda, ukljucujuéi 1
oglasnu poruku kojom se preporucuje sponzorisana aktivnost.

Ne smatra se oglasavanjem iz stava 1. ovog ¢lana isticanje duvanskih
proizvoda na prodajnom mestu i objavljivanje obavestenja o kvalitetu 1 drugim
svojstvima duvana, odnosno duvanskih proizvoda na prodajnom mestu, u
struénim knjigama, Casopisima i drugim stru¢nim publikacijama koje su
namenjene isklju¢ivo proizvoda¢ima ili prodavcima tih proizvoda, kao ni
koriS€enje Ziga 1 druge oznake proizvodaca duvanskih proizvoda na
sredstvima poslovne komunikacije 1 poslovne reprezentacije tog proizvodaca.

Upozorenje o Stetnosti duvanskih proizvoda
Clan 65.

Proizvodaci duvana i1 duvanskih proizvoda duzni su da originalno
pakovanje tih proizvoda obeleZze 1 oznace u skladu sa zakonom kojim se
ureduje proizvodnja i promet duvana i duvanskih proizvoda.



Zabrana prikazivanja puSenja i duvanskih proizvoda u
oglasnim porukama

Clan 66.

Zabranjeno je u oglasnoj poruci prikazivati puSenje ili oponaSanje
pusenja, duvanske proizvode, njihovu ambalazu 1 duvanski dim.

Clan 67.

Ogranienja 1 zabrane propisane ovim zakonom za oglasavanje
duvanskih proizvoda, ne odnose se na oglasnu poruku kojom se preporucuje
prestanak, odvikavanje 1 borba protiv pusenja.

U oglasnoj poruci iz stava 1. ovog €lana nije dozvoljeno koristiti Zig ili
drugu oznaku proizvodaca duvanskih proizvoda.

6. Oglasavanje alkoholnih pica
Clan 68.

Zabranjeno je oglasavanje alkoholnih pi¢a, osim piva 1 vina, ukljucujuci
svako isticanje ziga ili druge oznake alkoholnog pica ili proizvodaca tih pica,
u Stampanim medijima, na radio 1 televizijskim programima, preko
bioskopskih dijapozitiva, filmova, panoa, tabli, nalepnica, oglasnih sredstava
na ulicama, javnim mestima, na javnim objektima 1 sredstvima saobracaja,
preko knjiga, Casopisa, kalendara i1 odevnih predmeta i preko nalepnica,
plakata i letaka ako su te nalepnice, plakati 1 leci odvojeni od ambalaze
proizvoda alkoholnih pica.

Zabranjeno je oglasavanje piva 1 vina, ukljucujuci svako isticanje ziga i
druge oznake piva i vina ili proizvodaca piva i vina, 1 to:

1) u specijalizovanim radio 1 televizijskim programima za maloletna
lica;

2) u ostalim televizijskim 1 radio programima, osim u periodu od 18:00
do 06:00 casova;

3) u sredstvima javnog saobrac¢aja i na sredstvima javnog saobracaja;

4) u predskolskim ustanovama, Skolama, zdravstvenim i drugim
ustanovama namenjenim maloletnim licima, kao 1 na otvorenom prostoru na
udaljenosti od 100 metara od predSkolske ustanove, §kole, zdravstvene i druge
ustanove namenjene maloletnim licima;



5) u bioskopima, pozoriStima 1 drugim prostorijama gde se vrSi
prikazivanje, odnosno izvodenje predstava, za predstave koje pocinju pre
20:00 Casova 1 za predstave za maloletna lica;

6) u javnim parkovima i na javnim igraliStima;

7) u specijalizovanim programima radija 1 televizije namenjenim
voza¢ima motornih vozila.

Zabranjeno je isticanje ziga ili druge oznake alkoholnog pica i
proizvodaca alkoholnih pi¢a, osim vina i piva na nacin iz stava 1. ovog ¢lana u
oglasnoj poruci kojom se ne preporucuje proizvoda¢ alkoholnog pica,
ukljucujuci 1 oglasnu poruku kojom se preporu€uje sponzorisana aktivnost.

Ne smatra se oglaSavanjem u smislu stava 1. ovog c¢lana isticanje
alkoholnih pi¢a na prodajnom mestu 1 objavljivanje obavesStenja o kvalitetu 1
drugim svojstvima alkoholnog pi¢a na prodajnom mestu, sajamskom Standu, u
struénim knjigama, Casopisima 1 drugim stru¢nim publikacijama koje su
namenjene iskljucivo proizvodac¢ima ili prodavcima tih proizvoda, kao 1
koriS€enje Ziga ili druge oznake alkoholnog pica 1 proizvodaca alkoholnog
pic¢a na sredstvima poslovne komunikacije 1 poslovne reprezentacije.

Zabrana prikazivanja upotrebe alkoholnih pica
Clan 69.

Zabranjeno je u oglasnoj poruci prikazivati upotrebu ili oponaSanje
upotrebe alkoholnih pica.

Oglasavanje odvikavanja od zavisnosti upotrebe
alkoholnih piéa i borbe protiv alkoholizma

Clan 70.

Odredbe ovog zakona o oglaSavanju alkoholnih pi¢a ne odnose se na
oglasnu poruku kojom se preporuCuje odvikavanje od zavisnosti upotrebe
alkoholnih pica i borba protiv alkoholizma.

U oglasnoj poruci iz stava 1. ovog ¢lana zabranjeno je koristiti zig ili
drugu oznaku alkoholnih pi¢a ili proizvodaca tih pica.

7. Oglasavanje advokata i advokatskih usluga
Clan 71.

OglaSavanje advokata i1 advokatskih usluga vrsi se pod uslovima i na
nacin utvrden Kodeksom profesionalne etike advokata.



V. OGLASAVANJE NAMENJENO
MALOLETNIM LICIMA

Clan 72.

Oglasna poruka namenjena maloletnim licima jeste obavestenje kojim
se preporucuje proizvod, odnosno usluga, koji prema vrsti, prirodi, obliku,
kvalitetu 1 drugim svojstvima, samostalno ili uz pomo¢ roditelja, iskljucivo ili
pretezno koriste maloletna lica.

1. Zabrana zloupotrebe neiskustva, neznanja i
lakovernosti maloletnih lica

Clan 73.

Oglasnom porukom namenjenom maloletnim licima ne moZze da se
zloupotrebljava nedostatak iskustva ili znanja maloletnih lica 1 njihova
lakovernost, naroCito putem onemogucavanja ili otezavanja razlikovanja
stvarnosti od maste.

Clan 74.

Oglasna poruka namenjena maloletnim licima ne moZe da sadrzi
neistinite podatke o oglaSavanom proizvodu ili usluzi, naroCito u pogledu
stvarne veli¢ine, vrednosti, prirode, trajnosti, brzine, boje 1 drugih svojstava.

Clan 75.

Ako se u oglasnoj poruci prikazuje rezultat crtanja, izrade, sklapanja i
modeliranja, sposobnost za ostvarenje ovog rezultata mora da odgovara
prosecnoj sposobnosti maloletnih lica kojima je oglasna poruka namenjena.

U oglasnoj poruci iz stava 1. ovog Clana mora se navesti uzrast
maloletnih lica kojima je oglasna poruka namenjena.

Clan 76.

Oglasna poruka namenjena maloletnim licima ne moze uz podatak o
ceni da sadrzi 1 vrednosni sud o ceni, a narocito reci ,,samo*, ,,sitnica®, ,,u
bescenje*, ,,povoljno* i sli¢no.

Clan 77.

Oglasnom porukom koja je namenjena maloletnim licima ne moZze da se
preporucuje proizvod ili usluga koja nije namenjena tim licima.



Clan 78.

Oglasnom porukom koja je namenjena maloletnim licima ne moZe da se
preporucuju lekovi 1 medicinska sredstva, uklju¢ujuéi 1 vitamine, osim decje
paste za zube.

2. Zastita zdravlja, razvoja i integriteta maloletnih lica
Clan 79.

Zabranjeno je oglaSavanje mleka, druge hrane 1 pi¢a za novorodencad i
odojc¢ad, kao 1 pribora za njihovo koris¢enje.

Zabranjeno je oglaSavanje koje podsti¢e ponaSanje kojim se ugrozava
zdravlje, psihic¢ki 1 moralni razvoj maloletnih lica.

Oglasna poruka namenjena maloletnim licima ne moze da sadrzi
informaciju koja bi navodila to lice na ponasanje kojim bi moglo da povredi
svoj fizi¢ki, dusevni, emocionalni ili drugi integritet.

Clan 80.

Oglasna poruka namenjena maloletnim licima ne moZe da sadrzi prikaz
maloletnog lica u opasnoj situaciji, kao $to je: penjanje na neobezbedene
objekte; ulazak u nepoznate prostorije; razgovor sa nepoznatim ljudima;
koriS€enje Sibica, upaljaa, benzina, lekova 1 elektricnth uredaja u
domacinstvu.

Zabrana iz stava 1. ovog ¢lana ne odnosi se na oglasnu poruku koja
sadrzi upozorenje na opasnost po zdravlje 1 sigurnost maloletnog lica, odnosno
njegovog integriteta.

Clan 81.

Oglasna poruka namenjena maloletnim licima ne moZe da sadrzi prikaz
nasilja, ukljucujuéi i scene nasilja izmedu animiranih likova, lutaka 1 sl.

3. Manipulacija prednostima
Clan 82.

Oglasna poruka namenjena maloletnim licima ne moZe da sadrzi poruke
kojima se sugeriSe da se koriS¢enjem proizvoda ili usluga sticu fizicke,
intelektualne ili druge drustvene prednosti nad ostalim maloletnim licima koja
te proizvode 1 usluge ne koriste.



4. Zastita autoriteta porodice i Skole
Clan 83.

Oglasna poruka namenjena maloletnim licima ne moZe da sadrzi
obavestenje kojim se kod maloletnog lica narusava ugled ili autoritet roditelja,
brace 1 sestara 1 drugih ¢lanova porodice.

Zabrana iz stava 1. ovog Clana odnosi se 1 na naruSavanje ugleda
predskolskih i Skolskih ustanova.

5. Zabrana zloupotrebe poverenja maloletnih lica
Clan 84.

Oglasna poruka namenjena maloletnim licima ne moZe da sadrzi
obavestenja kojima se zloupotrebljava poverenje maloletnog lica prema
drugim licima, a naroCito prema roditeljima, bra¢i i1 sestrama 1 drugim
¢lanovima porodice, vaspita¢ima, nastavnicima i lekarima.

6. Oglasavanje u de¢joj ustanovi
Clan 85.

Zabranjeno je oglasavanje u Skoli, predSkolskoj ili drugoj ustanovi
namenjenoj maloletnim licima, osim ako oglasna poruka sluzi zastiti opSteg
interesa 1 interesa maloletnog lica 1 ako ne preporucuje odredenog proizvodaca
proizvoda ili davaoca usluge.

VI. OGLASAVANJE DRZAVNIH ORGANA I
ORGANIZACIJA, POLITICKIH ORGANIZACIJA 1
DRUGIH ORGANA I ORGANIZACIJA

1. Drzavni organi i organizacije i drugi organi i organizacije
Clan 86.

Drzavni organi 1 organizacije, organi teritorijalne autonomije i lokalne
samouprave, javne sluzbe 1 javna preduzeca, obaveStavanje o svojim
aktivnostima ¢ine dostupnim javnosti u skladu sa zakonom.

Drzavni organi 1 organizacije, organi teritorijalne autonomije i lokalne
samouprave mogu da oglaSavaju aktivnosti 1 mere koje su od znacCaja za
gradane, za vec¢inu gradana, ili za manjinsku drustvenu grupu, a narocito:

1) izbore, odnosno referendum ako oglasna poruka preporucuje ucesce
na izborima, odnosno referendumu;



2) mere za postupanje gradana u slucaju opSte opasnosti, kao Sto su
poplava, pozar, zemljotres, epidemija, teroristicki napad 1 dr.;

3) humanitarnu akciju, odnosno akciju za zastitu 1 unapredenje zdravlja,
kao 1 poziv za pomo¢ neposredno ugroZenim licima;

4) konkurs 1 poziv za upis daka i studenata;

5) ekonomske aktivnosti kao S§to su kupovina robnih rezervi, otkup
pSenice, ako oglasna poruka sadrzi poziv za uc¢esce u tim aktivnostima.

U oglasnoj poruci iz stava 2. ovog ¢lana ne moze se koristiti ime, lik,
glas ili li€no svojstvo drzavnog funkcionera, odnosno funkcionera drZavnog
organa i organizacije, organa teritorijalne autonomije 1 lokalne samouprave.

Oglasnom porukom iz stava 2. ovog ¢lana ne moZe se posredno ili
neposredno oglasavati politicka organizacija ili druga organizacija koju je
osnovao drzavni organ, politicka partija ili politicar.

Ako se oglasavanje iz stava 2. ovog Clana vr$i bez naknade, vreme
trajanja tog oglasavanja ne uraCunava se u vreme trajanja TV oglasavanjai TV
prodaje iz €lana 15. st. 1.1 2. 1 Clana 16. st. 1. 1 2. ovog zakona.

2. Oglasavanje politickih organizacija i
oglasavanje na glasackom mestu

Clan 87.

Oglasavanje politickih organizacija 1 oglaSavanje na glasaCkom mestu
vrsi se na nacin 1 pod uslovima propisanim zakonom kojim se ureduje izbor
narodnih poslanika, a naroCito uslovi koji se odnose na predstavljanje
podnosilaca izbornih lista 1 kandidata izbornih lista, prava gradana da preko
sredstava javnog informisanja budu obaveSteni o izbornim programima i
aktivnostima podnosilaca izbornih lista 1 kandidata sa izbornih lista, duznosti
sredstava javnog obavestavanja i organa nadleznih za sprovodenje izbora, kao
1 organa za nadzor nad postupcima politickih stranaka, kandidata i sredstava
javnog informisanja.

VII. SPONZORSTVO I OGLASAVANJE
Clan 88.
Sponzorstvo u smislu ovog zakona jeste ugovoreno pruzanje finansijske
ili druge podrske pravnom ili fizickom licu ili njegovim aktivnostima koje
nisu u vezi sa delatnoS¢u sponzora, radi oglaSavanja sponzorovog imena
odnosno naziva, znaka, njegovog robnog ili usluznog Ziga ili imidza.



Odredbe ovog zakona o oglasavanju shodno se primenjuju na
sponzorstvo, ako ovim zakonom nije drugacije uredeno.

1. Zabrana sponzorisanja od strane proizvodaca duvanskih
proizvoda i alkoholnih pica

Clan 89.

Proizvoda¢ duvanskih proizvoda ne mozZe sponzorisati medije, sportiste,
sportske klubove, sportska takmicenja, takmicenja, ukljucujuci 1 sponzorisanje
pojedinaca, odnosno u¢esnika tih manifestacija.

Proizvoda¢ duvanskih proizvoda ili alkoholnih pi¢a ne moze da
sponzoriSe maloletna lica, njihove aktivnosti, kao ni lica ili aktivnosti ¢iju
publiku pretezno ¢ine maloletna lica.

Proizvodac alkoholnog pica, osim piva, ne moze sponzorisati sportiste,
sportske klubove 1 sportska takmicenja.

2. Zabrana dovodenja u zabludu
Clan 90.

Sponzorstvo mora biti jasno oznaceno i ne sme imitacijom drugog
sponzora, njegove aktivnosti ili na drugi na¢in dovoditi u zabludu primaoca
oglasne poruke u pogledu identiteta sponzora, sponzorisanog lica ili
aktivnosti, delatnosti sponzora, svojstava njihovih proizvoda, njihovog uticaja
1 potencijalnih opasnosti po zdravlje.

Ako postoji potencijalna opasnost po zdravlje, u oglasnoj poruci,
promociji 1 sponzorisanju mora biti jasno istaknuto upozorenje o postojanju
takve opasnosti.

3. Nezavisnost
Clan 91.

Sponzor ne moze ogranicavati kreativnu slobodu sponzorisanog lica,
njegova prava na samostalno upravljanje, odredivanje cilja 1 sadrzaja
sponzorisane aktivnosti.

Ugovor zakljuen protivno stavu 1. ovog ¢lana, nitavan je.



Clan 92.

Sponzor ne moze sponzorisanjem ugroziti integritet umetni¢kog,
sportskog ili kulturnog sadrzaja sponzorisane aktivnosti 1 ne moZe da naSkodi
ugledu sponzorisanog lica.

Sponzorisano lice sponzorisanom aktivno$¢u ne moZe menjati naziv,
odnosno ime sponzora, njegov robni ili usluZni Zig, niti moze na drugi nacin
da ugrozi ugled ili imidZ sponzora.

4. ViSestruko sponzorstvo
Clan 93.

Ako sponzorisano lice ima viSe sponzora, duzno je da obezbedi
zastupljenost interesa svakog sponzora, srazmerno njegovom udelu u
sponzorisanju.

Sponzorisano lice duzno je da obavesti moguce sponzore o tome sa
kojim sponzorima je ve¢ u ugovornom odnosu.

Sponzorisano lice ne moze da zaklju€uje nove ugovore o sponzorstvu
bez saglasnosti sponzora sa kojima je ve¢ u ugovornom odnosu.

5. TV sponzorstvo
Clan 94.

TV sponzorstvo u smislu ovog zakona jeste neposredno ili posredno
finansiranje TV programa od strane lica koje se ne bavi radiodifuznom
delatnoS¢u ili proizvodnjom audiovizuelnih dela, sa ciljem oglasavanja
njegovog imena, odnosno naziva, znaka, robnog ili usluznog ziga ili imidza u
TV programima.

Sponzorisani TV programi ne mogu neposredno da oglasavaju prodaju,
kupovinu ili iznajmljivanje proizvoda i usluga sponzora ili tre€eg lica, narocito
posebnim upucivanjima na te proizvode i usluge u tim programima.

Drzavni organi i1 organizacije 1 politiCke organizacije ne mogu biti
sponzori TV programa.

Fizicka 1 pravna lica koja se bave proizvodnjom ili prodajom proizvoda

ili pruzanjem usluga ¢ije je TV oglasavanje zabranjeno ovim zakonom, ne
mogu sponzorisati TV programe.



Clan 95.

Emisija koja je u celini ili delimi€no sponzorisana mora da sadrzi
obavestenje o sponzoru, na pocetku, tokom 1 na kraju emisije.

U sportskim 1 kulturno-umetnickim emisijama podaci o sponzoru
objavljuju se na pocetku 1 na kraju predvidenih pauza.

Clan 96.

Sponzor ne moze da utice na sadrzaj 1 vreme emitovanja programa koji
je sponzorisao, kao 1 na pitanja uredivacke koncepcije emitera.

Zabranjeno je sponzorisati informativne emisije, osim sportskih vesti i
vremenske prognoze.

6. Sponzorstvo na radiju
Clan 97.

Na sponzorstvo na radiju shodno se primenjuju odredbe ovog zakona o
sponzorstvu na televiziji, odnosno o oglasavanju, ako ovim zakonom nije
drugacije utvrdeno.

Zabrana iz cClana 94. stav 4. ovog zakona ne primenjuje se na
sponzorstvo na radiju, ako ovim zakonom nije drugacije uredeno.

Clan 98.

Pravna 1 fizi¢ka lica koja se u skladu sa posebnim propisima bave
proizvodnjom ili prodajom lekova ili pruzanjem lekovitih tretmana, mogu
sponzorisati radio program oglaSavanjem svog imena, odnosno naziva, robnog
ili usluznog ziga, imidza ili svoje delatnosti, osim oglaSavanja lekova koji se
mogu nabaviti samo uz lekarski recept.

VIIL. ZASTITA PRIMAOCA OGLASNIH PORUKA
1. Cuvanje oglasne poruke i podataka o oglasnoj poruci
Clan 99.

Oglasivac je duzan da ¢uva objavljenu oglasnu poruku u obliku koji
dozvoljava moguénost uvida u tu poruku, podatke o mestu, vremenu i
ucestalosti oglasavanja, kao 1 deklaraciju za oglasnu poruku, najduze trideset
dana od dana poslednjeg objavljivanja oglasne poruke.



Oglasivac je duzan da na zahtev zainteresovanog lica, najkasnije u roku
od tri dana od dana prijema zahteva, omogu¢i uvid u oglasnu poruku,
evidenciju i deklaraciju iz stava 1. ovog ¢lana.

Zainteresovano lice iz stava 2. ovog €lana je lice ¢ije je pravo ili interes
ugrozeno ili povredeno oglasnom porukom.

2. Sudska zasStita
Tuzba
Clan 100.

Lice c¢ije je pravo, odnosno interes, povreden ili ugrozen oglasnom
porukom, ima pravo na zasStitu koju ostvaruje tuzbom kod nadleZznog suda.

Za Stetu pri¢injenu oglasnom porukom odgovaraju solidarno oglasSivac i
proizvodac oglasne poruke.

Lice koje oglasnu poruku objavi odgovara solidarno za Stetu pri¢injenu
oglasnom porukom, ako nije zahtevalo ili dobilo uredno popunjenu deklaraciju
u skladu sa ¢lanom 11. ovog zakona, odnosno ako je znalo ili je prema
okolnostima slu¢aja moralo znati da se objavljivanjem takve oglasne poruke
moze prouzrokovati Steta.

Privremena mera
Clan 101.

Lice Cije bi pravo ili interes moglo biti povredeno oglasnom porukom
moZe predloziti da sud donese privremenu meru, u skladu sa zakonom kojim
se ureduje izvr$ni postupak.

Clan 102.

Pravo na pokretanje postupka iz ¢l. 100. 1 101. ovog zakona imaju 1
organizacije za zaStitu potroSaca, profesionalna udruZenja, kao 1 komore.

IX. NAZDOR
Clan 103.

Ministarstvo nadleZno za poslove trgovine, turizma i usluga vr$i nadzor
nad primenom ovog zakona, ako ovim zakonom nije drugacije odredeno.



Ministarstvo nadleZzno za poslove zdravlja vr$i nadzor nad primenom
odredaba ovog zakona kojima se ureduje oglasavanje lekova i medicinskih
sredstava, lekara 1 lekarskih usluga.

Organ jedinice lokalne samouprave, odnosno grada, nadlezan za
komunalne poslove vr§i nadzor nad primenom odredaba ovog zakona o
postavljanju oglasnih sredstava na javnim povrSinama.

Nezavisna organizacija osnovana u oblasti radiodifuzije vr$i nadzor nad
primenom odredaba ovog zakona kojima se ureduje oglaSavanje putem
televizijskih 1 radio programa i1 donosi, u skladu sa ovim zakonom 1 zakonom
kojim se ureduje radiodifuzija, bliza pravila o oglaSavanju i sponzorstvu na
televiziji 1 radiju.

Clan 104.

Ministarstvo nadleZzno za poslove trgovine, turizma 1 usluga, vrsi
inspekcijski nadzor preko trzi$nih i turistickih inspektora.

Ministarstvo nadlezno za poslove zdravlja inspekcijski nadzor vrsi
preko zdravstvenih 1 sanitarnih inspektora u skladu sa ovim zakonom,
zakonom kojim se ureduje promet lekova i1 zdravstvena zaStita 1 drugim
zakonom kojim se ureduje nadleznost tih inspektora.

Organ jedinice lokalne samouprave, odnosno grada, nadleZan za
komunalne poslove vrsi inspekcijski nadzor preko komunalnih inspektora.

Clan 105.

U vrSenju inspekcijskog nadzora inspektor ima sva prava, duznosti i
ovlas¢enja koja su utvrdena ovim zakonom 1 zakonom kojim se ureduje
postupak inspekcijskog nadzora nadleznog inspekcijskog organa.

Clan 106.

U vrSenju nadzora, nadlezni organ, odnosno nadlezni inspektor ce
reSenjem zabraniti oglasavanje ili vrSenje drugih aktivnosti kada su zapocete
ili se obavljaju pod uslovima ili na nac¢in zabranjen ili na drugi nacin protivan
odredbama ovog zakona.

ReSenjem iz stava 1. ovog Clana utvrduje se rok 1 nacin otklanjanja
nepravilnosti ako se iste mogu otkloniti, odnosno rok 1 nacin za otklanjanje
Stetnih posledica koje su nastale izvrSenjem aktivnosti koja se reSenjem
zabranjuje, kao 1 uklanjanje sredstva oglaSavanja sa javne povrsine ili sredstva
javnog saobracaja ako se njime reklamiraju ti proizvodi.



Rok 1z stava 2. ovog ¢lana za otklanjanje nepravilnosti ne moze biti duzi
od 15 dana od dana urucenja reSenja, a rok za otklanjanje Stetnih posledica ne
moze biti duzi od 30 dana od dana urucenja resenja iz stava 1. ovog ¢lana.

Zabrana izreCena na nacin iz st. 1. 1 2. ovog ¢lana traje dok se ne otklone
utvrdene nepravilnosti, odnosno dok se ne otklone Stetne posledice.

ReSenje iz stava 1. ovog ¢lana donosi se u roku od 48 sati od dana
okoncanja postupka inspekcijskog nadzora. Protiv ovog reSenja mozZe se
izjaviti zalba nadleznom drugostepenom organu u roku od tri dana od dana
dostavljanja.

Zalba iz stava 5. ovog €lana ne odlaZe izvrSenje reSenja.

X. KAZNENE ODREDBE
1. Privredni prestupi
Clan 107.

Nov€anom kaznom od 300.000 do 3.000.000 dinara kaznice se za
privredni prestup preduzece ili drugo pravno lice ako:

1) oglasnom porukom preporucuje oglasivaca, njegovu aktivnost,
proizvod, uslugu ili drugu preporuku protivno uslovu iz ¢lana 12. ovog
zakona;

2) vrsi oglaSavanje u okviru delatnosti koja se ne moZe obavljati bez
izdate saglasnosti, dozvole ili drugog akta drZzavnog organa, a ta saglasnost,
dozvola ili drugi akt drzavnog organa nije izdat (¢lan 13);

3) vrsi oglasavanje kojim se u oglasnoj poruci neistinito oznacava ili
oznaci na nacin koji stvara zabludu u pogledu proizvodaca, odnosno davaoca
usluge, cene, naCina prodaje, isporuke i isplate cene, porekla, kvaliteta,
koli¢ine, upotrebljivosti, uslova garancije, servisnih moguénosti, zvani¢nih
priznanja ili drugog svojstva (Clan 49. st. 1. 12);

4) proizvod ili uslugu u oglasnoj poruci oznac¢i nazivom koji im po
sastavu, kvalitetu, koli€ini, upotrebljivosti ili drugom svojstvu ne pripada (¢lan
49. stav 3);

5) oglaSavanjem primaoca oglasne poruke dovodi u zabludu u pogledu
cene proizvoda oglasavanjem rasprodaje, prividnog sniZzenja cene proizvoda ili
usluga, kao 1 oglaSavanjem netaCnog iznosa sniZzenja cena ili drugih
pogodnosti (Clan 51. stav 1);



6) pri oglasavanju predstojece ili ve¢ zapocCete rasprodaje, ne oznaci ili
netacno ozna¢i vreme njenog trajanja, kao 1 vrstu proizvoda na koju se
rasprodaja odnosi ili vrstu usluge na koju se sniZenje cena odnosi (¢lan 51.
stav 2);

7) pri oglasavanju proizvoda ili usluge po cenama povlas¢enim za
odredene kategorije lica, za odredeno podru¢je 1 odredeni period vremena, ne
oznaci ili neta¢no oznaci kategoriju lica na koju se povlas¢ena cena odnosi,
odnosno podrucje i vreme za koje povlaséena cena vazi (¢lan 51. stav 3);

8) obeca poklon u oglasnoj poruci upotrebom reci: ,,besplatno®, ,,plati
jedan uzmi dva®, ,,dva za jedan* 1 sl., a proizvod ili uslugu nudi po vecoj ceni
od vazece cene ponudioca za taj proizvod ili uslugu (¢lan 52. stav 1);

9) oglasnom porukom kupca proizvoda, odnosno korisnika usluge
dovede u zabludu o stvarnoj vrednosti proizvoda ili usluge obe¢anjem poklona
(Clan 52. stav 2);

10) pri oglasavanju proizvoda, odnosno usluge, kupcu proizvoda ili
korisniku usluge obe¢a imovinsku korist ili pogodnost ¢ija je vrednost znatno
veca od uobicajene vrednosti poklona (¢lan 52. stav 3);

11) vrSi oglasavanje oruzja, delova za oruzje i1 municije protivno
odredbi ¢lana 63. stav 1. ovog zakona;

12) protivno zabrani iz ¢lana 64. stav 1. ovog zakona vr$i oglasavanje
duvana i duvanskih proizvoda;

13) protivno zabrani iz ¢lana 64. st. 2. 1 3. ovog zakona vrsi distribuciju
besplatnih duvanskih proizvoda gradanima, daje promotivni popust za
duvanske proizvode ili istakne Zig ili drugu oznaku proizvodaca duvana i
duvanskog proizvoda u oglasnoj poruci kojom se ne preporucuje proizvodac
duvana 1 duvanskog proizvoda, ukljucuju¢i 1 oglasnu poruku kojom se
preporucuje sponzorisana aktivnost;

14) u oglasnoj poruci prikazuje puSenje ili oponaSanje puSenja,
duvanske proizvode, njthovu ambalazu i duvanski dim (¢lan 66);

15 u oglasnoj poruci kojom se preporucuje prestanak, odvikavanje 1
borba protiv puSenja koristi Zig ili drugu oznaku proizvodaca duvanskih
proizvoda (¢lan 67. stav 2);

16) protivno zabrani iz ¢lana 68. stav 1. ovog zakona vrsi oglasavanje
alkoholnih pi¢a, osim piva 1 vina, ukljucujué¢i svako isticanje ziga ili druge
oznake alkoholnog pica ili proizvodaca tih pica;



17) oglasavanje piva 1 vina vrsi protivno odredbi Clana 68. stav 2. ovog
zakona 1ili istakne Zig 1 drugu oznaku proizvodaca tog proizvoda, ili protivno
zabrani i1z Clana 68. stav 3. ovog zakona istakne zZig ili drugu oznaku
alkoholnog pica i1 proizvodaca alkoholnih pi¢a, osim vina i piva, u oglasnoj
poruci kojom se ne preporucuju proizvoda¢ alkoholnog pica, ukljucujuéi 1
oglasnu poruku kojom se preporucuje sponzorisana aktivnost;

18) u oglasnoj poruci prikazuje upotrebu ili oponaSanje upotrebe
alkoholnih pi¢a (¢lan 69);

19) u oglasnoj poruci, kojom se preporucuje odvikavanje od zavisnosti
upotrebe alkoholnih pica 1 borba protiv alkoholizma koristi Zig ili drugu
oznaku alkoholnih pica ili proizvodaca tih pic¢a (¢lan 70. stav 2);

20) vrsi oglaSavanje advokata 1 advokatskih usluga protivno pravilima
utvrdenim Kodeksom profesionalne etike advokata (¢lan 71).

Ako je oglasavanjem koje predstavlja privredni prestup iz stava 1.
ostvarena dobit koja je ve¢a od polovine ili premaSuje visinu gornjeg raspona
utvrdene novcane kazne iz stava 1, preduzece ili drugo pravno lice kaznice se
vecom nov¢anom kaznom od kazne koja je utvrdena u stavu 1, u srazmeri sa
visinom udinjene Stete, neizvrSene obaveze ili vrednosti robe ili druge stvari,
odnosno koristi koja su predmet privrednog prestupa, ali najviSe do trostruke
vrednosti tako ostvarene dobiti.

Za privredni prestup iz stava 1. ovog €lana kaznice se i odgovorno lice u
preduzecu ili drugom pravnom licu nov€anom kaznom od 50.000 do 200.000
dinara.

Uz kaznu za privredni prestup iz stava 1. ovog Clana moze se izreci
zaStitna mera zabrane obavljanja odredene privredne delatnosti pravnom licu u
trajanju od jedne do pet godina, odnosno zaStitha mera zabrane vrSenja
odredenith duznosti odgovornom licu u trajanju od jedne do pet godina i
zaStitna mera javnog objavljivanja presude.

2. Prekriaji
Clan 108.

Novcanom kaznom od 100.000 do 1.000.000 dinara kaznic¢e se za
prekrsaj pravno lice ako:

1) se ne pridrZzava nacela oglasavanja postupajuci protivno odredbama
Clana 3 - 10. ovog zakona;



2) uz oglasnu poruku ne dostavi deklaraciju koja sadrzi propisane
podatke iz Clana 11. st. 1. 1 3. odnosno ako objavi ili emituje oglasnu poruku
protivno odredbi ¢lana 11. stav 2. ovog zakona,;

3) se ne pridrzava vremena trajanja ili vremena emitovanja TV
oglaSavanja 1 TV prodaje u programima komercijalnih televizijskih stanica,
odnosno programima javnog radiodifuznog servisa ili ako emisiju TV prodaje
ne oznaci jasno slikom i zvukom kao TV prodaju (¢l. 15.1 16);

4) emituje oglasne poruke i poruke TV prodaje protivno odredbama
Clana 17. ovog zakona;

5) emituje oglasne poruke u toku sportskih prenosa posredstvom javnog
radiodifuznog servisa protivno odredbama clana 18. ovog zakona;

6) emituje blokove oglasnih poruka 1 poruka TV prodaje protivno
odredbama Clana 19. ovog zakona;

7) prodaje usluge TV oglaSavanja i TV prodaje na programima ustanova
javnog radiodifuznog servisa protivno odredbama c¢lana 20. st. 1 - 5. ovog
zakona, odnosno ako posreduje, zastupa ili preuzima ulogu oglasivaca u ime 1
za racun treceg lica protivno odredbi ¢lana 20. stav 6. ovog zakona;

8) oglaSavanjem na otvorenom prostoru ne obezbeduje sigurnost
peSaka, motornih vozila 1 drugih ucesnika u saobracaju, zastitu kulturno-
istorijskih spomenika i dobara od opSteg interesa i oCuvanje i unapredenje
1zgleda grada, odnosno naseljenog mesta (¢lan 24);

9) postavi oglasni pano, plakat odnosno oglasno sredstvo na javnoj
povrSini protivno odredbama ¢l. 25. 1 26. ovog zakona, ukljuCujuéi 1
postavljanje ostalih oglasnih sredstava na otvorenom prostoru, kao Sto su
stubovi, baloni, stajaliSta javnog prevoza, ekrani, elektronski displeji, svetle¢a
slova1dr.;

10) postavi plakat na povrSini koja nije javna bez saglasnosti vlasnika
(¢lan 27), ili postavi tablu ili nosa¢ oglasne poruke za zdravstvenu ustanovu
protivno odredbi ¢lana 28. ovog zakona;

11) neistinito oznaci identitet oglaSivaca, njegovu aktivnost, proizvod ili
uslugu (¢lan 30. tacka 1);

12) izostavljanjem vaznih podataka, upotrebom neodredenih ili
viSeznacnih izraza, zastarelih 1 neazurnih navoda ili drugih podataka izaziva
zabludu o identitetu oglasivaca, njegovoj aktivnosti, proizvodu ili usluzi i
drugim preporukama upucenim primaocu oglasne poruke (¢lan 30. tacka 2);



13) oglasavanjem predstavlja podrazavanje ili kopiju drugog lica,
njegove aktivnosti, proizvoda ili usluge ili oglasavanjem omalovazava,
sumnji¢i ili na drugi nedostojan nacin prikazuje identitet drugog lica, njegove
aktivnosti, proizvoda ili usluge (¢lan 30. tac. 3) 1 4));

14) vrsi poredenje oglasivaca, njegove aktivnosti, proizvoda ili usluge
sa drugim oglaSivaCem, njegovom aktivnoS¢u, proizvodom ili uslugom na
Stetu drugog, odnosno radi sticanja materijalne koristi (¢lan 30. tacka 5);

15) vrsi oglasavanje aludiraju¢i na drugog, njegovo poslovno ime,
naziv, zaSti¢eni zig, aktivnost, proizvod ili uslugu, iskoriS¢ava ugled drugog
lica na nac¢in kojim se dovode u zabludu primaoci oglasne poruke (Clan 30.
tacka 6);

16) oglasavanjem prikriva bitne nedostatke, opasna ili Stetna svojstva
proizvoda, usluga ili drugih sadrzaja koji se preporucuju primaocu oglasne
poruke (¢lan 31);

17) oglaSivaca, njegovu aktivnost, proizvod ili uslugu neistinito
uporeduje sa aktivnostima, proizvodima ili uslugama konkurenta ili kojim se
stvara zabluda na trzi$tu izmedu oglaSivaca i1 konkurenta (¢lan 32. stav 1);

18) oglaSivaca, njegovu aktivnost, proizvod, uslugu ili cenu uporeduje
sa drugim oglaSivacem, njegovom aktivno$¢u, proizvodom, uslugom ili
cenom, ako su te aktivnosti, proizvodi ili usluge razli¢ite vrste ili imaju razlicit
cilj ili namenu (¢lan 32. stav 2);

19) oglasava proizvod ili uslugu kao imitacije ili verne kopije proizvoda
1 usluga koje nose zastic¢eni trgovacki, odnosno usluzni znak ili trgovacko ime
ili koristi prednost zaSticenog znaka ili druge oznake po kojoj se prepoznaje
konkurent (¢lan 32. stav 3);

20) oglasavanjem koristi ugled ili oglasne poruke drugog lica, bez
njegovog odobrenja (¢lan 33);

21) oglasavanjem poziva na bojkotovanje drugog lica, prekidanje ili
sprecavanje uspostavljanja odnosa sa drugim licem (¢lan 34);

22) oglasna poruka sadrzi simbole ¢ija je upotreba protivna propisima,
poslovnim obi¢ajima ili moralu ili upotrebljava zasti¢eni znak, zig, poslovno
ime, trgovacki naziv, oznaku porekla proizvoda ili drugi znak, po kome se
prepoznaje konkurent ili protivno zakonu upotrebljava zastavu, himnu 1 grb u
oglasavanju (¢lan 35);

23) protivno zabrani iz Clana 36. stav 1. ovog zakona oglaSava
pornografski sadrzaj ili vr$i oglasavanje protivno odredbama ¢lana 36. st. 2 - 4;



24) u oglasavanju neopravdano prikazuje upotrebu sile ili pretnju
upotrebom sile (¢lan 37);

25) vrsi oglasavanje kojim se neopravdano prikazuje lice jednog pola u
dominantnom poloZaju u odnosu na lice drugog pola, narocito predstavljanjem
tipi¢nih oblika autoriteta ili drugih odnosa dominacije jednog pola u odnosu na
lice drugog pola (¢lan 38);

26) u oglasnoj poruci prikazuje seksualno uznemiravanje kao
prihvatljivo, poZeljno ili uobic¢ajeno drustveno ponasanje (¢lan 39);

27) maloletna lica mlada od 16 godina, u oglasnoj poruci, dovodi u vezu
sa seksualno$cu (¢lan 40. stav 1);

28) muskarce 1 zZene, u oglasnoj poruci, prikazuje kao decake i devojcCice
sa seksualnim odlikama odraslih (¢lan 40. stav 2);

29) oglasavanjem neopravdano iskoriS¢ava zabrinutost ljudi za ocuvanje
zdravlja ili zdrave Zivotne sredine, kao 1 nedostatak njihovog znanja o
nacinima 1 sredstvima zastite zivotne sredine (Clan 41);

30) vrs$i oglasavanje koje podstiCe ili odobrava postupke koji su
zabranjeni propisima o zastiti zivotne sredine (Clan 42);

31) oglasna poruka sadrzi neistinite tvrdnje da proizvod ili usluga imaju
pozitivan ili negativan uticaj na zastitu zdravlja ili Zivotne sredine, narocito
isticanjem re¢i ,,ekoloSki siguran®, ,.ekoloski neSkodljiv*, ,eko hrana®,
,,zdrava hrana“ 1 sli¢nih reci ili simbola koji imaju isto znacenje (¢lan 43);

32) oglasna poruka sadrzi licno dobro iz ¢lana 44. ovog zakona bez
prethodnog pristanka lica na koje se li¢no dobro odnosi, odnosno lica iz ¢lana
44, st. 2.1 3. ovog zakona ako se na osnovu oglasne poruke moze utvrditi ili
prepoznati na koje lice se licno dobro odnosi;

33) licno dobro javnih li¢nosti koristi protivno odredbama ¢lana 48.
ovog zakona;

34) u oglasnoj poruci uporeduje ranije cene 1 vazece cene za isti
proizvod ili uslugu istog ponudaca ako je ranija cena odredena kao fiktivna
cena, ako je ranija cena bitno visa od trziSne cene; ako je proizvod ili usluga u
zanemarljivo kratkom periodu bila ponudena na trZiStu po ranijoj ceni ili
nikada nije bila nudena po toj ceni ili ako je razlika izmedu ranije 1 vazece
cene zanemarljiva (¢lan 53);

35) cenu proizvoda ili usluge sa kojom se uporeduje cena koja se
preporucuje u oglasnoj poruci neistinito prikaze (¢lan 54);



36) cenu proizvoda ponudioca u oglasnoj poruci poredi sa sugerisanom
cenom proizvodaca ili trgovca na veliko, ako je sugerisana cena bitno visa od
trziSne cene (Clan 55);

37) u oglasnoj poruci poredi cene proizvoda ili usluga razliCitog
kvaliteta, odnosno cene proizvoda sa nedostatkom 1 bez njega, bez navodenja
da je niza cena uslovljena nizim kvalitetom, odnosno nedostatkom (¢lan 56);

38) oglasna poruka, kojom upucuje na telefonski broj za koji vazi
posebna tarifa ne sadrZi iznos te tarife uocljiv tokom celog trajanja oglasne
poruke (Clan 57);

39) oglasnom porukom namenjenoj maloletnim licima zloupotrebljava
nedostatak iskustva ili znanja maloletnih lica i1 njihovu lakovernost, narocito
putem onemogucavanja i oteZavanja razlikovanja izmedu stvarnosti 1 maste
(¢lan 73);

40) oglasna poruka namenjena maloletnim licima sadrzi neistinite
podatke o oglaSavanom proizvodu ili usluzi, naro¢ito u pogledu stvarne
veli¢ine, vrednosti, prirode, trajnosti, brzine, boje 1 drugih svojstava (¢lan 74);

41) u oglasnoj poruci prikazuje rezultat crtanja, izrade, sklapanja i
modelovanja, a sposobnost za ostvarenje tog rezultata ne odgovara prosecnoj
sposobnosti maloletnih lica kojima je oglasna poruka namenjena ili ako u toj
oglasnoj poruci ne navede uzrast maloletnih lica kojima je oglasna poruka
namenjena (Clan 75);

42) oglasna poruka namenjena maloletnim licima, uz podatak o ceni,
sadrzi 1 vrednosni sud o ceni, a narocito reci ,,samo*, ,,sitnica®, ,,u bescenje*,
,povoljno* 1 slicno (¢lan 76);

43) oglasnom porukom koja je namenjena maloletnim licima
preporucuje proizvod ili uslugu koja nije namenjena maloletnim licima (¢lan
77);

44) oglasnom porukom koja je namenjena maloletnim licima
preporucuje lekove 1 medicinska sredstva, ukljucujuéi vitamine, osim decje
paste za zube (¢lan 78);

45) vrsi oglasavanje mleka, druge hrane i1 pi¢a za novorodencad i
odojcad, kao 1 pribora za njihovo koris¢enje (¢lan 79. stav 1);

46) vrsi oglasavanje koje podsti¢e ponasanje kojim se ugrozava
zdravlje, psihicki 1 moralni razvoj maloletnih lica, ili oglasna poruka sadrzi
informaciju koja bi navela to lice na ponasanje kojim bi moglo da povredi svoj
fizi€ki, dusevni, emocionalni ili drugi integritet (¢lan 79. st. 2. 1 3);



47) oglasna poruka namenjena maloletnim licima sadrzi prikaz
maloletnog lica u opasnoj situaciji, kao Sto je: penjanje na neobezbedene
objekte; ulazak u nepoznate prostorije; razgovor sa nepoznatim ljudima;
koriS¢enje Sibica, upaljaca, benzina, lekova 1 elektricnih uredaja u
domacinstvu, osim ako oglasna poruka sadrzi upozorenje na opasnost po
zdravlje 1 sigurnost maloletnog lica, odnosno njegovog integriteta (¢lan 80);

48) oglasna poruka namenjena maloletnim licima sadrzi prikaz nasilja,
ukljucujuéi scene nasilja izmedu animiranih likova, lutaka i sl. (¢lan 81);

49) oglasna poruka namenjena maloletnim licima sadrzi podatke kojima
se sugeriSe da ¢e koriS¢enjem proizvoda ili usluge stec¢i fizicke, intelektualne
ili druge druStvene prednosti nad ostalim maloletnim licima koja te proizvode
ili usluge ne koriste (¢lan 82);

50) oglasna poruka namenjena maloletnim licima sadrZzi obaveStenje
kojim se kod maloletnog lica narusava ugled ili autoritet roditelja, brace 1
sestara 1 drugih cClanova porodice ili oglasnom porukom namenjenoj
maloletnoj deci narusava ugled predskolskih i §kolskih ustanova (¢lan 83);

51) oglasna poruka namenjena maloletnim licima sadrZi obaveStenja
kojima se zloupotrebljava poverenje maloletnog lica prema drugim licima, a
naroCito prema roditeljima, braci 1 sestrama i1 drugim ¢lanovima porodice,
vaspita¢ima, nastavnicima 1 lekarima (¢lan 84);

52) vrsi oglasavanje u Skoli, predskolskoj ustanovi ili drugoj ustanovi
namenjenoj maloletnim licima, osim ako oglasna poruka sluzi zastiti opSteg
interesa 1 interesa maloletnog lica 1 ako ne preporucuje odredenog proizvodaca
proizvoda ili davaoca usluge (Clan 85);

53) sponzoriSe medije, sportiste, sportske klubove, sportska takmicenja,
takmiCenja, uklju¢uju¢i 1 sponzorisanje pojedinaca ili uclesnika tih
manifestacija, odnosno sponzoriSe maloletna lica, njihove aktivnosti, kao 1 lica
ili aktivnosti ¢iju publiku pretezno ¢ine maloletna lica, protivno zabrani iz
Clana 89. ovog zakona;

54) ne oznaci jasno sponzorstvo ili ako imitacijom drugog sponzora,
njegove aktivnosti ili na drugi nacin dovodi u zabludu primaoca oglasne
poruke u pogledu identiteta sponzora, sponzorisanog lica ili aktivnosti,
delatnosti sponzora, svojstava njegovih proizvoda, njegovog uticaja i
potencijalnih opasnosti po zdravlje ili ako u oglasnoj poruci, promociji i
sponzorisanju ne istakne jasno upozorenje o postojanju potencijalne opasnosti
po zdravlje (¢lan 90);



55) sponzorstvom ograni¢ava kreativnu slobodu sponzorisanog lica,
njegova prava na samostalno upravljanje, odredivanje cilja 1 sadrzaja
sponzorisane aktivnosti (¢lan 91);

56) sponzorisanjem ugrozi integritet umetnickog, sportskog ili
kulturnog sadrzaja sponzorisane aktivnosti, odnosno naskodi ugledu
sponzorisanog lica (¢lan 92. stav 1);

57) sponzorisanom aktivno$¢u menja naziv, odnosno ime sponzora,
njegov robni ili usluzni zig, odnosno na drugi nacin ugrozi ugled ili 1midz
sponzora (¢lan 92. stav 2);

58) ne obezbedi zastupljenost interesa svakog sponzora, odnosno ne
postupa u skladu sa odredbama ¢lana 93. ovog zakona,;

59) vr81 TV sponzorstvo protivno odredbama clana 94. st. 2. 1 4. ovog
zakona;

60) sponzorisanu emisiju ne oznaci navodenjem sponzora na pocetku,
tokom 1 na kraju emisije, odnosno ako u sportskim 1 kulturno-umetnickim
emisijama podatke o sponzoru ne objavljuje na pocetku 1 na kraju predvidenih
pauza (¢lan 95);

61) sponzoriSuci emisiju uti¢e na sadrzaj 1 vreme emitovanja programa
koji je sponzorisao, kao 1 na pitanja uredivacke koncepcije emitera ili
sponzoriSe informativne emisije osim sportskih vesti 1 vremenske prognoze
protivno odredbama ¢lana 96. ovog zakona, odnosno ako protivno zabrani iz
¢lana 98. ovog zakona sponzoriSe radio program;

62) ne ¢uva objavljenu oglasnu poruku u obliku koji dozvoljava uvid u
tu poruku, podatke o mestu, vremenu i1 ucestalosti oglasavanja, kao 1
deklaraciju za oglasnu poruku u roku iz Clana 99. stav 1. ovog zakona ili
onemoguci uvid u oglasnu poruku, evidenciju i deklaraciju u roku iz ¢lana 99.
stav 2. ovog zakona.

Za radnje i1z stava 1. ovog €lana kazni¢e se odgovorno lice u pravnom
licu nov€anom kaznom od 20.000 do 50.000 dinara.

Za radnje iz stava 1. ovog Clana kazni¢e se preduzetnik nov€anom
kaznom od 100.000 do 500.000 dinara, odnosno fizicko lice nov¢anom
kaznom od 20.000 do 50.000 dinara.

Uz nov€anu kaznu za prekrSaj iz stava 1. ovog ¢lana moze se izreci
zaStitna mera zabrane obavljanja odredenih delatnosti pravnom licu u trajanju
od Sest meseci do jedne godine, zaStitna mera zabrane obavljanja odredenih
poslova odgovornom licu u trajanju od Sest meseci do jedne godine.



Uz novCanu kaznu za prekrSaj iz stava 3. ovog Clana moze se izreci
zaStitna mera zabrane obavljanja odredenih delatnosti preduzetniku u trajanju
od Sest meseci do jedne godine.

Clan 109.

Nov¢anom kaznom od 100.000 do 500.000 dinara kaznice se za prekrsaj
preduzetnik ako:

1) oglasnom porukom preporucuje oglasivaca, njegovu aktivnost,
proizvod, uslugu ili drugu preporuku protivno uslovu iz ¢lana 12. ovog
zakona;

2) vrsi oglasavanje u okviru delatnosti koja se ne mozZe obavljati bez
izdate saglasnosti, dozvole ili drugog akta drZzavnog organa, a ta saglasnost,
dozvola ili drugi akt drzavnog organa nije izdat (¢lan 13);

3) vrsi oglasavanje kojim se u oglasnoj poruci neistinito oznacava ili
oznaci na nacin koji stvara zabludu u pogledu proizvodaca, odnosno davaoca
usluge, cene, nacina prodaje, isporuke i isplate cene, porekla, kvaliteta,
koli¢ine, upotrebljivosti, uslova garancije, servisnih moguénosti, zvani¢nih
priznanja ili drugog svojstva (€lan 49. st. 1.1 2);

4) proizvod ili uslugu u oglasnoj poruci oznac¢i nazivom koji im po
sastavu, kvalitetu, koli€ini, upotrebljivosti ili drugom svojstvu ne pripada (¢lan
49. stav 3);

5) oglaSavanjem primaoca oglasne poruke dovodi u zabludu u pogledu
cene proizvoda oglasavanjem rasprodaje, prividnog sniZenja cene proizvoda ili
usluga, kao 1 oglasavanjem neta¢nog iznosa snizenja cena ili drugih
pogodnosti (Clan 51. stav 1);

6) pri oglasavanju predstojece ili ve¢ zapocCete rasprodaje, ne oznaci ili
netatno oznai vreme njenog trajanja, kao 1 vrstu proizvoda na koju se
rasprodaja odnosi ili vrstu usluge na koju se snizenje cena odnosi (¢lan 51.
stav 2);

7) pri oglasavanju proizvoda ili usluge po cenama povlas€enim za
odredene kategorije lica, za odredeno podrugje 1 odredeni period vremena, ne
oznaci ili netatno oznaci kategoriju lica na koju se povlas¢ena cena odnosi,
odnosno podrucje 1 vreme za koje povlascena cena vazi (¢lan 51. stav 3);

8) obeca poklon u oglasnoj poruci upotrebom reci: ,,besplatno®, ,,plati
jedan uzmi dva®, ,,dva za jedan* 1 sl., a proizvod ili uslugu nudi po vecoj ceni
od vazece cene ponudioca za taj proizvod ili uslugu (¢lan 52. stav 1);



9) oglasnom porukom kupca proizvoda, odnosno korisnika usluge
dovede u zabludu o stvarnoj vrednosti proizvoda ili usluge obe¢anjem poklona
(Clan 52. stav 2);

10) pri oglasavanju proizvoda, odnosno usluge, kupcu proizvoda ili
korisniku usluge obe¢a imovinsku korist ili pogodnost €ija je vrednost znatno
veca od uobicajene vrednosti poklona (¢lan 52. stav 3);

11) vrs$i oglasavanje oruzja, delova za oruzje 1 municije protivno
odredbi ¢lana 63. stav 1. ovog zakona;

12) protivno zabrani iz ¢lana 64. stav 1. ovog zakona vr$i oglasavanje
duvana 1 duvanskih proizvoda;

13) protivno zabrani iz ¢lana 64. st. 2. 1 3. ovog zakona vrSi distribuciju
besplatnih duvanskih proizvoda gradanima, daje promotivni popust za
duvanske proizvode ili istakne Zig ili drugu oznaku proizvodaca duvana i
duvanskog proizvoda u oglasnoj poruci kojom se ne preporucuje proizvodac
duvana 1 duvanskog proizvoda, ukljucuju¢i 1 oglasnu poruku kojom se
preporucuje sponzorisana aktivnost;

14) u oglasnoj poruci prikazuje pusenje ili oponaSanje puSenja,
duvanske proizvode, njthovu ambalazu i duvanski dim (¢lan 66);

15) u oglasnoj poruci kojom se preporuCuje prestanak, odvikavanje i
borba protiv puSenja koristi zig ili drugu oznaku proizvodaca duvanskih
proizvoda (Clan 67. stav 2);

16) protivno zabrani iz ¢lana 68. stav 1. ovog zakona vrsi oglasavanje
alkoholnih pica, osim piva 1 vina, ukljucuju¢i svako isticanje Ziga ili druge
oznake alkoholnog pica ili proizvodaca tih pica;

17) oglaSavanje piva 1 vina vrsi protivno odredbi €lana 68. stav 2. ovog
zakona 1ili istakne Zig 1 drugu oznaku proizvodaca tog proizvoda, ili protivno
zabrani i1z Clana 68. stav 3. ovog zakona istakne Zig ili drugu oznaku
alkoholnog pica i proizvodaca alkoholnih pi¢a, osim vina i piva, u oglasnoj

oglasnu poruku kojom se preporucuje sponzorisana aktivnost.

18) u oglasnoj poruci prikazuje upotrebu ili oponaSanje upotrebe
alkoholnih pi¢a (¢lan 69);

19) u oglasnoj poruci kojom se preporucuje odvikavanje od zavisnosti
upotrebe alkoholnih pi¢a 1 borba protiv alkoholizma koristi zig ili drugu
oznaku alkoholnih pica ili proizvodaca tih pica (¢lan 70. stav 2);



20) vrsi oglaSavanje advokata 1 advokatskih usluga protivno pravilima
utvrdenim Kodeksom profesionalne etike advokata (¢lan 71).

Uz novCanu kaznu za prekrSaj iz stava 1. ovog Clana mozZe se izreci
zaStitna mera zabrane obavljanja odredenih delatnosti preduzetniku u trajanju
od Sest meseci do jedne godine.

Za radnje iz stava 1. ovog cClana kazni¢e se fizicko lice nov€anom
kaznom u iznosu od 20.000 do 50.000 dinara.

XI. PRELAZNE I ZAVRSNE ODREDBE
Clan 110.
Danom pocetka primene ovog zakona prestaju da vaze odredbe:

- ¢l. 17. 1 18. 1 Clana 39. stav 1. ta€. 3) 1 4) Zakona o zdravstvenoj
ispravnosti zivotnih namirnica 1 predmeta opSte upotrebe (,,Sluzbeni list
SFRIJ*, broj 53/91 i ,,Sluzbeni list SRJ*, br. 24/94, 28/96 1 37/02);

-¢1. 104 - 105, ¢I. 107 - 112. 1 ¢lana 113. stav 1. ta¢. 16) - 18) i tac. 20) -
26) Zakona o radiodifuziji (,,Sluzbeni glasnik RS, br. 42/02, 97/04 1 76/05).

Clan 111.
Ovaj zakon stupa na snagu osmog dana od dana objavljivanja u
»Sluzbenom glasniku Republike Srbije®, a poCinje da se primenjuje po isteku
tri meseca od dana stupanja na snagu.



ZAKON
O ZASTITI KONKURENCIJE

I. OSNOVNE ODREDBE

1. Predmet i cilj
Clan 1.

Ovim zakonom ureduje se zaStita konkurencije na trziStu radi
obezbedivanja ravnopravnosti ucesnika na trziStu, a u cilju podsticanja
ekonomske efikasnosti 1 ostvarivanja ekonomskog blagostanja druStva u
celini, naroCito potroSaca i1 osniva se Komisija za zaStitu konkurencije (u
daljem tekstu: Komisija).

Povrede konkurencije
Clan 2.

Povredom konkurencije u smislu ovog zakona smatraju se akti i radnje
privrednih subjekata 1 drugih pravnih i fizickih lica 1 ostalih ucesnika na trzistu
1to:

1) sporazumi kojima se bitno spreCava, ograni¢ava ili naruSava
konkurencija;

2) zloupotreba dominantnog polozaja;

3) koncentracija kojom se bitno spreCava, ograniava ili naruSava
konkurencija, pre svega stvaranjem, odnosno ja¢anjem dominantnog polozaja
na trzistu.

Bitno sprefavanje, ogranicavanje ili narusavanje konkurencije iz stava
1. ta¢. 1) 1 3) ovog ¢lana procenjuje se, u zavisnosti od konkretnog slucaja,
prema: stepenu 1 dinamici promena u strukturi relevantnog trzista;
ogranienjima 1 moguénostima ravnopravnog pristupa trziStu novih
konkurenata; razlozima na napustanje trziSta od strane postojecih konkurenata;
promenama kojima se ograniCava moguc¢nost snabdevanja trZiSta, stepenu
pogodnosti nastalih za potroSace 1 drugim okolnostima od uticaja na povredu
konkurencije.

Vlada Republike Srbije (u daljem tekstu: Vlada) bliZze propisuje
kriterijume 1z stava 2. ovog Clana.



Teritorijalna primena
Clan 3.

Ovaj zakon primenjuje se na akte 1 radnje ucinjene na teritoriji
Republike Srbije, odnosno na akte 1 radnje koji su nastali kao posledica akata
ili radnji u€injenih na teritoriji drZavne zajednice Srbija 1 Crna Gora ili strane
drzave, a kojima se vrSe povrede konkurencije na teritoriji Republike Srbije ili
povrede konkurencije koje mogu uticati na trgovinu izmedu drzava Clanica
drzavne zajednice Srbija i Crna Gora.

Personalna primena
Clan 4.

Ovaj zakon primenjuje se na sva pravna i fizi¢ka lica 1 drzavne organe,
organe teritorijalne autonomije 1 lokalne samouprave koji, posredno ili
neposredno, ucestvuju u prometu roba ili usluga 1 koji svojim aktima i
radnjama vrse ili mogu vrsiti povrede konkurencije (u daljem tekstu: ucesnici
na trziStu), 1 to na:

1) privredna druStva, preduzetnike i1 preduzeca, nezavisno od oblika
svojine, sedista, a za preduzetnike nezavisno i od drzavljanstva 1 prebivalista;

2) druga fizicka 1 pravna lica koja neposredno ili posredno, stalno,
povremeno ili jednokratno ucestvuju u prometu roba i/ili usluga, a nezavisno
od njthovog pravnog statusa, oblika svojine, drzavljanstva, sediSta ili
prebivaliSta (sindikati, poslovna udruzenja, sportske organizacije, ustanove,
zadruge, nosioci prava intelektualne svojine 1 dr.);

3) drzavne organe, organe teritorijalne autonomije 1 lokalne
samouprave, kada posredno ili neposredno ucestvuju u prometu robe ili
usluga.

Ovaj zakon se ne primenjuje na preduzeca, privredna druStva i
preduzetnike, koji obavljaju delatnosti od opSteg interesa, kao 1 na lica kojima
je aktom nadleZznog organa dodeljen fiskalni monopol, ako bi primena ovog
zakona spre€ila obavljanje delatnosti od opSteg interesa, odnosno obavljanje
poverenih poslova.

Primena na povezane ucesnike na trzisStu
Clan 5.

Ovaj zakon primenjuje se 1 na povezane ucesnike na trzistu.



Povezanim ucesnicima na trziStu u smislu ovog zakona smatraju se dva
ili viSe u€esnika na trziStu koji su povezani tako da jedan ucesnik na trziStu
neposredno ili posredno odlucujuce uti¢e na upravljanje u drugom u€esniku na
trziStu, a narocito po osnovu vecinskog ucesca u osnovnom kapitalu, vecine
glasova u organima upravljanja, prava na postavljanje vecine Cclanova
upravnog ili nadzornog odbora i lica ovlas€enih za zastupanje ucesnika na
trzistu, kao i ugovora o prenosenju prava upravljanja.

Dva ili viSe povezanih ucesnika na trziStu u smislu ovog zakona
smatraju se jednim u¢esnikom na trziStu.

Relevantno trziSte
Clan 6.

Relevantno trziSte u smislu ovog zakona jeste trZiSte koje obuhvata
relevantno trziSte proizvoda na relevantnom geografskom trzistu.

Relevantno trziSte proizvoda u smislu ovog zakona jeste skup roba 1/ili
usluga koji su zamenjivi pod prihvatljivim uslovima od strane korisnika tih
roba 1/ili usluga, narocCito u pogledu njihovog svojstva, uobi¢ajene namene i
cene.

Relevantno geografsko trziSte u smislu ovog zakona jeste teritorija na
kojoj uc€esnici na trziStu ucestvuju u ponudi ili potraznji 1 na kojoj postoje isti
uslovi konkurencije, koji se bitno razlikuju od uslova konkurencije na
susednim teritorijama.

Vlada blize propisuje kriterijume za utvrdivanje relevantnog trzista.

II. POVREDE KONKURENCIJE

1. Akti kojima se sprecava, ogranicava ili
narusava konkurencija
Pojam
Clan 7.
Akti koji za cilj ili posledicu imaju ili mogu imati bitno sprecavanje,
ogranicavanje ili naruSavanje konkurencije na relevantnom trzistu u smislu
ovog zakona jesu sporazumi, ugovori, pojedine odredbe ugovora, izriciti ili

precutni dogovori, usaglaSene prakse, odluke udruzenja ucesnika na trzistu (u
daljem tekstu: sporazumi).



Sporazumi iz stava 1. ovog Clana zabranjeni su i niStavi, a narocito
sporazumi kojima se:

1) neposredno ili posredno utvrduju kupovne ili prodajne cene ili drugi
uslovi trgovine;

2) ograniCava ili kontroliSe proizvodnja, trziSte, tehnicki razvoj ili
investicije;
3) dele trzista ili izvori nabavke;

4) primenjuju nejednaki uslovi poslovanja na iste poslove sa razli¢itim
ucesnicima na trzistu i1 time u€esnike na trzistu dovode u nepovoljniji poloZaj
u odnosu na konkurente;

5) uslovljava zaklju€enje sporazuma prihvatanjem dodatnih obaveza
koje, s obzirom na svoju prirodu 1 trgovacke obicaje 1 praksu, nisu u vezi sa
predmetom sporazuma.

Sporazumi iz stava 1. ovog ¢lana mogu biti horizontalni ili vertikalni.

Horizontalni sporazumi u smislu ovog zakona jesu sporazumi izmedu
postojecih 1/ili potencijalnih ucesnika na trzistu koji posluju na istom nivou
proizvodnog lanca ili lanca isporuke.

Vertikalni sporazumi u smislu ovog zakona jesu sporazumi o uslovima
nabavke, prodaje ili preprodaje izmedu postojecih i/ili potencijalnih ucesnika
na trziStu koji posluju na razli¢itom nivou proizvodnog lanca ili lanca
isporuke.

Clan 8.

Ako Komisija po sluzbenoj duznosti ili na zahtev zainteresovanog lica
utvrdi da se sporazumom, odnosno pojedinim njegovim delovima bitno
sprecava, ogranicava ili naruSava konkurencija, donosi reSenje kojim utvrduje
povredu iz €lana 7. st. 1.1 2. ovog zakona.

ReSenjem iz stava 1. ovog Clana mogu da se odrede mere koje su duzni
da preduzmu ucesnici u sporazumu kao 1 rokovi za njihovo izvrSenje, a kojima
se omogucuje uspostavljanje konkurencije na relevantnom trzistu 1 otklanjanje
Stetnih posledica zabranjenog sporazuma.



Pojedinacno izuzece od zabrane
Clan 9.

Komisija moze, na zahtev ucesnika u sporazumu, da odobri izuzece
pojedinog sporazuma ili dela tog sporazuma od zabrane (u daljem tekstu:
pojedinacno izuzecée), ako taj sporazum, odnosno njegov deo, doprinosi
unapredenju proizvodnje ili distribucije, odnosno podsticanju tehnickog ili
ekonomskog razvoja, a potroSaima obezbeduje pravican deo koristi 1 koji
sadrzi samo ograni¢enja neophodna za postizanje navedenih ciljeva, a ne
isklju€uje konkurenciju u bitnom delu predmetne robe ili usluga.

Teret dokazivanja postojanja uslova za izuzece iz stava 1. ovog ¢lana
snosi podnosilac zahteva.

Vlada bliZe ureduje sadrzinu zahteva za pojedina¢no izuzece.

Za izdavanje akta po podnetom zahtevu iz stava 1. ovog clana
podnosilac zahteva pla¢a naknadu u visini utvrdenoj Tarifnikom naknada iz
Clana 50. stav 4. ovog zakona.

Clan 10.

Pojedina¢no izuzece iz €lana 9. ovog zakona odobrava se reSenjem koje
sadrzi i rok na koji se izuzece odobrava koji ne moze biti duzi od pet godina.

Na zahtev ucesnika u sporazumu koji je pojedinacno izuzet reSenjem iz
stava 1. ovog Clana, a koji se podnosi najkasnije Cetiri meseca pre isteka roka
vazenja odobrenog izuzeca, moze se ponovo odobriti izuzece sa novim rokom
vazenja koji ne moze biti duzi od pet godina.

Clan 11.

ResSenje iz ¢lana 10. ovog zakona Komisija moze da ukine ako se
izmene uslovi pod kojima je izuzece odobreno, odnosno da ponisti ako se
1zuzece zasniva na netacnim ili neistinito prikazanim ¢injenicama ili ako se
1zuzece zloupotrebljava.

Izuzece sporazuma po vrstama
Clan 12.

Vlada blize propisuje uslove za izuzece sporazuma po vrstama i
odreduje vrste zabranjenih sporazuma koji se izuzimaju od zabrane ako
ispunjavaju uslove iz Clana 9. stav 1. ovog zakona, kao i1 druge uslove
propisane ovim zakonom.



Izuzece iz stava 1. ovog €lana ne odnosi se na pojedine sporazume iz
vrste sporazuma koja je izuzeta od zabrane, ako Komisija, na zahtev
zainteresovanog lica ili po sluzbenoj duzZnosti, utvrdi da taj sporazum ne
ispunjava uslove iz ¢lana 9. stav 1. ovog zakona, kao 1 druge uslove propisane
ovim zakonom.

U slu€aju iz stava 2. ovog Clana, teret dokazivanja snosi podnosilac
zahteva, odnosno Komisija.

Clan 13.

Horizontalni sporazumi, a naroCito sporazumi o specijalizaciji,
istrazivanju 1 razvoju 1 saradnji, mogu biti izuzeti od zabrane u skladu sa
Clanom 12. stav 1. ovog zakona, ako ostvaruju dejstvo na celoj teritoriji
Republike Srbije 1 nisu zaklju€eni na period duzi od sedam godina.

Sporazumi iz stava 1. ovog ¢lana mogu biti izuzeti od zabrane u skladu
sa ¢lanom 12. stav 1. ovog zakona i ako su zakljuceni na period duZzi od sedam
godina a ostvaruju dejstvo na pojedinom delu teritorije Republike Srbije.

Clan 14.
Vertikalni sporazumi, a naro¢ito sporazumi o:
1) ekskluzivnoj prodaji ili nabavci;
2) ekskluzivnoj distribuciji;
3) ekskluzivnoj dodeli klijenata;
4) selektivnoj distribuciji;

5) distributivnoj ili usluznoj fransizi, koji podlezu zabrani posto sadrze
odredbe o ekskluzivnoj distribuciji ili nabavci;

6) ekskluzivnom zastupanju kojim zastupnik preuzima trgovacki rizik;
7) ograni¢enju prodaje krajnjim korisnicima od strane trgovca na veliko;
8) transferu tehnologije,

mogu biti izuzeti od zabrane u skladu sa ¢lanom 12. stav 1. ovog zakona, ako
nisu zaklju€eni na period duZzi od pet godina i ako ostvaruju dejstvo na celoj
teritoriji Republike Srbije.

Sporazumi iz stava 1. ovog ¢lana mogu biti izuzeti od zabrane u skladu
sa ¢lanom 12. stav 1. ovog zakona i1 ako su zaklju€eni na period duzi od pet
godina a ostvaruju dejstvo na pojedinom delu teritorije Republike Srbije.



Prijava sporazuma koji mogu biti izuzeti od zabrane
Clan 15

Sporazume iz ¢lana 7. stav 1. ovog zakona koji mogu biti izuzeti od
zabrane u skladu sa ovim zakonom, osim sporazuma iz ¢lana 12. stav 1. ovog
zakona, ucesnici u sporazumu duzni su da prijave Komisiji u roku od 15 dana
od dana njihovog zakljucivanja.

Ucesnik u sporazumu moze da podnese zahtev za utvrdivanje da
pojedini sporazum nije zabranjen u smislu ¢lana 7. st. 1. 1 2. ovog zakona.

Komisija reSenjem odluc€uje o zahtevu iz stava 2. ovog ¢lana.

Ako se posle donoSenja reSenja iz stava 2. ovog €lana kojim je utvrdeno
da sporazum nije zabranjen izmene okolnosti na kojima se reSenje zasniva,
Komisija donosi resenje o ukidanju tog reSenja, a ako naknadnom proverom
utvrdi da je reSenje kojim je utvrdeno da sporazum nije zabranjen doneto na
osnovu neistinitih ili netaénih podataka Komisija to reSenje poniStava.

Za i1zdavanje reSenja iz stava 3. ovog Clana podnosilac zahteva placa
naknadu u visini utvrdenoj Tarifnikom naknada iz ¢lana 50. stav 4. ovog
zakona.

2. Zloupotreba dominantnog poloZaja

Dominantan poloZaj
Clan 16.

Dominantan poloZaj na relevantnom trzistu ima ucesnik na trzistu koji
posluje nezavisno od drugih ucesnika na trzistu, odnosno koji donosi poslovne
odluke ne vode¢i racuna o poslovnim odlukama svojih konkurenata,
dobavljaca, kupaca 1/ili krajnjih korisnika njegove robe 1/ili usluga.

UcCesnik na trziStu moZze, ali ne mora da ima dominantan poloZaj ako je
njegov udeo na relevantnom trziStu veci od 40%, uzimajuci u obzir udele koje
na tom trziStu imaju njegovi konkurenti, prepreke ulasku na relevantno trziste 1
snagu njegovih potencijalnih konkurenata, kao 1 eventualan dominantan
poloZaj kupca.

Dominantan polozaj na trZiStu moze da ima i ucesnik na trzistu ¢iji je
udeo na relevantnom trziStu manji od 40% 1 u tom slucaju Komisija, odnosno
podnosilac zaheva, snosi teret dokazivanja dominantnog poloZaja.



Uc€esnik na trziStu koji na relevantnom trZiStu ima udeo veci od 40%
snosi teret dokazivanja da nema dominantan polozaj u smislu stava 2. ovog
Clana.

Udeo na relevantnom trziStu utvrduje se na osnovu svih relevantnih
ekonomskih kriterijuma koji odreduju polozaj u€esnika na trzistu u odnosu na
druge ucesnike, ukljucujué¢i narocCito koliinu robe i/ili usluga 1 prihod
ostvaren prometom predmetnih roba i/ili usluga.

Kolektivni dominantan poloZaj
Clan 17.

Dominantan poloZa; mogu imati dva ili viSe nezavisnih u€esnika na
trziStu koji su na relevantnom trzistu povezani ekonomskim vezama, tako da
zajednicCki deluju kao jedan ucesnik na trziStu (kolektivna dominacija).

Dva ili viSe u€esnika na trziStu mogu, ali ne moraju imati dominantan
polozaj ako je njihov ukupan udeo na relevantnom trziStu vec¢i od 50%,
uzimajuci u obzir udele koje na tom trziStu imaju njihovi konkurenti, prepreke
ulasku na relevantno trziSte 1 snagu njihovih potencijalnih konkurenata, kao 1
eventualan dominantan poloZzaj kupca.

Dominantan poloZaj na trZiStu mogu da imaju dva ili viSe u€esnika na
trziStu ¢iji je udeo na relevantnom trziStu manji od 50% 1 u tom slucaju
Komisija, odnosno podnosilac zahteva, snosi teret dokazivanja dominantnog
poloZaja.

Dva ili viSe ucesnika na trziStu koji imaju ukupni udeo na relevantnom
trziStu vec¢i od 50%, snose teret dokazivanja da nemaju dominantan poloZaj u
smislu stava 2. ovog ¢lana.

Zabrana zloupotrebe dominantnog poloZaja
Clan 18.
Zloupotreba dominantnog polozaja na relevantnom trzistu je zabranjena.

Zloupotrebom dominantnog poloZaja na relevantnom trziStu robe i/ili
usluga smatraju se radnje kojima se ograniCava, sprecava ili naruSava
konkurencija, a narocito radnje kojima se:

1) neposredno ili posredno namecu nepravedne kupovne ili prodajne
cene ili drugi nepravedni uslovi poslovanja;

2) ograni¢ava proizvodnja, trziste ili tehnicki razvoj, na Stetu potrosaca;



3) primenjuju nejednaki uslovi poslovanja na iste poslove sa razliCitim
ucesnicima na trziStu, ¢ime se dovode u nepovoljniji poloZzaj u odnosu na
konkurente;

4) uslovljava zaklju€enje ugovora time da druga strana prihvati dodatne
obaveze koje, po svojoj prirodi ili prema trgovackim obicajima, nisu u vezi sa
predmetom ugovora.

Clan 19.

Ako Komisija, po sluzbenoj duznosti ili na zahtev zainteresovanog lica,
utvrdi da je zloupotrebljen dominantan polozaj, donosi reSenje kojim utvrduje
povredu iz ¢lana 18. ovog zakona.

ReSenjem iz stava 1. ovog ¢lana mogu da se odrede mere, koje su
ucesnici na trziStu duzni da preduzmu, radi uspostavljanja konkurencije na
relevantnom trzistu 1 otklanjanja Stetnih posledica zloupotrebe dominantnog
poloZzaja, kao i rokovi za njihovo izvrSenje.

Mere iz stava 2. ovog ¢lana ne mogu da se odnose na podelu privrednog
drustva, odnosno preduzeca, otudenje njegove imovine, akcija ili udela, raskid
ugovora ili odricanje od prava koja daju moguénost odlucujuceg uticaja na
poslovanje drugog u€esnika na trzistu.

Clan 20.

Komisija moze na zahtev ucesnika na trziStu koji ima dominantan
polozaj na relevantnom trziStu reSenjem da utvrdi da pojedine radnje koje taj
ucCesnik namerava da preduzme nisu radnje kojima se zloupotrebljava
dominantan polozaj u smislu ¢lana 18. ovog zakona.

Komisija moZze reSenje iz stava 1. ovog C€lana da ukine ako se izmene
okolnosti na kojima se reSenje zasniva ili da ponisti ako je reSenje doneto na
osnovu neistinitih ili netaénih podataka.

Za i1zdavanje reSenja iz stava 1. ovog €lana podnosilac zahteva placa
naknadu u visini utvrdenoj Tarifnikom naknada iz ¢lana 50. stav 4. ovog
zakona.

3. Koncentracija
Pojam
Clan 21.

Koncentracija u¢esnika na trzistu nastaje u slu¢ajevima:



1) Statusnih promena ucesnika na trziStu u smislu zakona kojim se
ureduju privredna drustva;

2) sticanja neposredne ili posredne kontrole jednog ili viSe uCesnika na
trziStu nad drugim uc¢esnikom na trzistu ili njegovim delom;

3) osnivanja 1 zajedni¢kog kontrolisanja novog ucesnika na trzistu od
strane najmanje dva nezavisna ucesnika na trziStu, koji posluje na dugorocnoj
osnovi, koji ima sve funkcije nezavisnog ucesnika na trzistu 1 pristup trzistu
(zajednicko ulaganje).

Kontrola iz stava 1. tacka 2) ovog Clana je moguénost odlucujuceg
uticaja na poslovanje u€esnika na trziStu, zasnovano na pravima, ugovorima ili
bilo kojim drugim pravnim ili ¢injeni¢nim sredstvima, a narocito:

1) vlasniStvu ili pravu koriS¢enja celokupne imovine ucesnika na trziStu
ili dela njegove imovine;

2) ugovornom ovlas¢enju ili bilo kojem drugom osnovu kojim se stice
mogucnost na odlucujuci uticaj na sastav, rad ili odluc¢ivanje drugog u€esnika
na trzistu.

Smatra se da je u€esnik na trziStu stekao kontrolu ukoliko je imalac ili

nosilac prava iz stava 2. ovog ¢lana ili ako kontrolu moZe vrsiti po nekom
drugom osnovu.

Oblici kontrole iz stava 2. ovog Clana procenjuju se nezavisno ili u
kombinaciji jedan s drugim, pri ¢emu se uzimaju u obzir relevantne pravne i
stvarne Cinjenice, ali ne 1 namera zainteresovanih strana.

Dve 1ili viSe koncentracija izmedu istih u€esnika na trzi$tu izvrSenih u
vremenskom periodu kratem od dve godine smatrace se kao jedna
koncentracija, a kao vreme njenog nastanka uzima se dan izvrSenja poslednje
od ovih koncentracija.

Clan 22.

Ne smatra se da je nastala koncentracija ucesnika na trzistu ako:

1) bankarska i1 druga finansijska organizacija privremeno stekne akcije
ili udele radi dalje prodaje, pod uslovom da ih proda najkasnije u roku od 12
meseci od dana sticanja 1 da ih ne koristi tako da utiCe na poslovne odluke
ucesnika na trziStu koje se odnose na njegovo ponasSanje na trzistu;



2) steCajni upravnik stekne kontrolu nad u€esnikom na trzistu;

3) zajednicko ulaganje ima za cilj koordinaciju trZiSnih aktivnosti
izmedu dva ili viSe ulesnika na trziStu koji zadrzavaju svoju pravnu
nezavisnost, pri ¢emu ¢e ovakvo zajednicko ulaganje biti ocenjivano kroz
odredbe ¢lana 7. ovog zakona.

Komisija moze produZiti rok iz stava 1. tacka 1) ovog €lana na zahtev
sticaoca akcija ili udela, pod uslovom da sticalac dokazZe da prodaja akcija ili
udela nije razumno bila moguca u okviru tog roka.

Zahtev za izdavanje odobrenja za sprovodenje koncentracije
Clan 23.

Koncentracija iz ¢lana 21. ovog zakona sprovodi se po pribavljenom
odobrenju koje na zahtev u€esnika na trZistu izdaje Komisija.

Zahtev iz stava 1. ovog ¢lana podnosi se pod uslovom da:

1) zajednicki ukupan godis$nji prihod svih ucesnika u koncentraciji
ostvaren na trziStu Republike Srbije u prethodnoj obracunskoj godini prelazi
iznos od 10 (deset) miliona evra, u dinarskoj protivvrednosti po kursu na dan
sastavljanja godiSnjeg racuna ili

2) zajednicki ukupan godiSnji prihod ucesnika u koncentraciji ostvaren
na svetskom trziStu u prethodnoj obraCunskoj godini prelazi iznos od 50
(pedeset) miliona evra, u dinarskoj protivvrednosti po kursu na dan
sastavljanja godi$njeg racuna, pri ¢emu najmanje jedan ucesnik na trzistu koji
je ucesnik koncentracije mora da bude registrovan na teritoriji Republike
Srbije.

U prvoj godini poslovanja prihod iz stava 2. ovog ¢lana raCunace se na

osnovu prihoda ostvarenog u tekucoj obracunskoj godini na nivou 12 meseci.

Pri raCunanju godiSnjeg ukupnog prihoda iz stava 2. ovog ¢lana nece se
raCunati prihod koji ti u€esnici na trzistu ostvare u medusobnoj razmeni.

Ucesnici koncentracije su duzni da prekinu sprovodenje koncentracije
do donoSenja reSenja Komisije kojim se nameravana koncentracija odobrava
ili do isteka roka od Cetiri meseca od dana podnoSenja zahteva.

Vlada blize ureduje sadrzinu i na¢in podnoSenja zahteva za izdavanje
odobrenja za sprovodenje koncentracije.



Clan 24.

Ukupan godisnji prihod iz ¢lana 23. stav 2. ovog zakona za u€esnike na
trziStu koji se bave pruzanjem finansijskih usluga i1 za osiguravajuca drustva 1
drustva koja se bave poslovima reosiguranja, izraCunava se na slede¢i nacin:

1) za pravna lica koja se bave pruzanjem finansijskih usluga, posle
odbijanja poreza na promet, poreza na dodatu vrednost (posredna poreska
davanja) 1 drugih poreza koji se direktno odnose na njih, uzima se zbir
slede¢ih prihoda:

(1) prihod od kamata i sli¢ni prihodi;

(2) prihod od hartija od vrednosti (prihod od akcija 1 drugih hartija od
vrednosti koje imaju promenljiv prinos, prihod od udela kod uesnika na
trziStu, prihod od akcija u povezanim ucesnicima na trzistu);

(3) potrazivanje provizija;
(4) neto profit od finansijskih operacija;

(5) drugi prihodi 1z poslovanja

2) za osiguravaju¢a druStva 1 druStva koja se bave poslovima
reosiguranja, bruto iznos naplacenih ili potrazivanih premija po osnovu
ugovora o osiguranju 1 reosiguranju zaklju¢enth od strane ili u ime
osiguravajuc¢ih drustava posto se od tog iznosa odbiju porezi koji se naplacuju
na iznos premija po jednom ugovoru ili na ukupan iznos premija.

Rokovi i ovlaséenje za podnoSenje zahteva
Clan 25.

Zahtev iz Clana 23. stav 1. ovog zakona podnosi se Komisiji u roku od
sedam dana od dana potpisivanja sporazuma, odnosno od dana objavljivanja
javnog poziva, odnosno ponude ili od dana sticanja kontrole.

Zahtev iz stava 1. ovog €lana mozZe se podneti 1 kada ucesnici na trzistu
pokazu ozbiljnu nameru za zakljuenje ugovora, potpisivanjem pisma o
nameri ili kada objave nameru da u¢ine ponudu za kupovinu akcija.

Kada kontrolu nad celim ili nad delovima jednog ili viSe u€esnika na
trziStu stiCe drugi ucesnik na trziStu, zahtev podnosi ucesnik na trziStu koji
stice kontrolu, a u svim ostalim slucajevima ucesnici na trzZiStu podnose
zajednicki zahtev.



Postupanje po zahtevu
Clan 26.

Komisija je duzna da podatke iz zahteva objavi u ,,Sluzbenom glasniku
Republike Srbije, a ako je koncentracija od znaCaja za zajednicko trziSte
drzavne zajednice Srbija i Crna Gora 1 u ,,Sluzbenom listu Srbije 1 Crne Gore*.

Podaci iz stava 1. ovog ¢lana koji se objavljuju odnose se na:
1) nazive ucesnika na trzistu;
2) kratak opis koncentracije;

3) privredni sektor u okviru koga se koncentracija vrsi.

Clan 27.
Komisija po zahtevu moZe da:
1) odbaci zahtev, ako se nisu stekli uslovi iz €l. 23. 1 24. ovog zakona;
2) obustavi postupak, ako podnosilac zahteva odustane od zahteva;

3) odobri koncentraciju, ako se procenom njenih posledica, na osnovu
Clana 28. ovog zakona, utvrdi da ta koncentracija ne dovodi do bitnog
spreCavanja, ograni¢avanja ili naruSavanja konkurencije, pre svega stvaranjem,
odnosno ja¢anjem dominantnog poloZaja na trzistu;

4) uslovno odobri koncentraciju, uz propisivanje dodatnih uslova 1
obaveza koje ucesnici u koncentraciji moraju u utvrdenim rokovima da izvrse
pre ili posle sprovodenja koncentracije;

5) odbije zahtev za izdavanje odobrenja za sprovodenje koncentracije,
ako traZzeno sprovodenje bitno sprecava, ogranicava ili naruSava konkurenciju,
pre svega stvaranjem, odnosno ja¢anjem dominantnog polozaja na trzistu.

Za izdavanje akta iz stava 1. ovog Clana podnosilac zahteva placa
naknadu u visini utvrdenoj Tarifnikom naknada iz ¢lana 50. stav 4. ovog
zakona.

Na obrazlozeni zahtev ucesnika koncentracije Komisija moze
privremeno odobriti sprovodenje postupka koncentracije i pre donoSenja
reSenja iz stava 1. ovog Clana, uzimaju¢i u obzir naro€ito posledice prekida
sprovodenja koncentracije na u€esnike 1 treca lica, kao 1 stepen verovatnoce
povrede konkurencije takvom koncentracijom.



Clan 28.

Prilikom procene posledica nameravane koncentracije, Komisija
utvrduje da 11 se takvom koncentracijom bitno spreCava, ograniava ili
narusava konkurencija, pre svega stvaranjem, odnosno jacanjem dominantnog
poloZzaja na trZiStu, pri ¢emu u obzir uzima narocito:

1) strukturu relevantnog trzista;
2) stvarne 1 potencijalne konkurente;

3) polozaj na trziStu ucesnika u koncentraciji 1 njhovu ekonomsku i
finansijsku mo¢;

4) mogucénosti izbora dobavljaca 1 korisnika;
5) pravne 1 druge prepreke za ulazak na relevantno trziste;

6) nivo unutrasnje 1 medunarodne konkurentnosti ucesnika u
koncentraciji;

7) trendove ponude 1 potraznje relevantne robe i/ili usluga;
8) trendove tehnic¢kog 1 ekonomskog razvoja;

9) interese potrosaca.

Clan 29.

Komisija ¢e da ukine reSenje ako ucesnici u koncentraciji ne ispune
dodatni uslov ili obavezu u skladu sa ¢lanom 27. stav 1. tatka 4) ovog zakona,
odnosno da poniSti reSenje kojim se koncentracija odobrava ili uslovno
odobrava, ako je reSenje doneto na osnovu netacnih ili neistinito prikazanih
¢injenica.

Ako ucesnici u koncentraciji ne mogu da ispune neki od uslova
utvrdenih u reSenju kojim se koncentracija uslovno odobrava zbog okolnosti
¢ije nastupanje nisu mogli da predvide, izbegnu ili otklone, Komisija ¢e u
skladu sa tim da izmeni resenje.

Upis u registar
Clan 30.

Za koncentracije koje se u skladu sa zakonom registruju u
odgovaraju¢em registru 1 koje u smislu ovog zakona podlezu obavezi
pribavljanja odobrenja, uz prijavu za registraciju podnosi se i reSenje Komisije
kojim se ta koncentracija odobrava.



I1I. KOMISIJA ZA ZASTITU KONKURENCIJE
Osnivanje i polozaj
Clan 31.

Komisija je samostalna 1 nezavisna organizacija koja vrSi javna
ovlas¢enja, u skladu sa ovim zakonom.

Komisija ima status pravnog lica.

Sediste Komisije je u Beogradu.

Clan 32.

Komisija za svoj rad odgovara Narodnoj skupstini Republike Srbije (u
daljem tekstu: Skupstina), kojoj podnosi godisnji izvestaj o radu.

Izvestaj iz stava 1. ovog Clana podnosi se najkasnije do kraja februara
tekuce godine, za prethodnu godinu.

Organ Komisije
Clan 33.

Organ Komisije 1 Savet Komisije (u daljem tekstu: Savet) koji donosi
sve odluke 1 druge akte o pitanjima iz nadleZnosti Komisije.

Komisiju predstavlja i zastupa predsednik Saveta, a u slucaju njegove
sprecenosti Komisiju zastupa zamenik predsednika Saveta.

Ako je 1 zamenik spreCen, zamenjuje ga po godinama najstariji ¢lan
Saveta.

Predsednik Saveta, odnosno zamenik predsednika Saveta mozZe u celini
ili delimic¢no preneti funkciju zastupanja Komisije drugom ¢lanu Saveta, samo
na osnovu odluke Saveta.

Struc¢na sluzba
Clan 34.

Strucna sluzba Komisije (u daljem tekstu: Sluzba) obavlja stru¢ne
poslove 1z nadleznosti Komisije, u skladu sa ovim zakonom, Statutom,
pravilnikom 1 drugim aktima Komisije.

Sluzbom rukovodi direktor.



Savet vecinom glasova postavlja direktora Sluzbe iz reda zaposlenih u
Sluzbi.

Za direktora Sluzbe (u daljem tekstu: direktor) mozZe biti postavljeno
lice sa visokom stru¢nom spremom pravne ili ekonomske struke, koje ima
potrebna znanja iz oblasti zaStite konkurencije.

Direktor za svoj rad odgovara Savetu.

Na prava 1 obaveze zaposlenih u Sluzbi primenjuje se zakon kojim se
ureduju prava, obaveze 1 odgovornosti po osnovu rada.

Nadleznost Komisije
Clan 35.
Komisija je nadleZna da:

1) reSava o pravima i obavezama ucesnika na trziStu u skladu sa
zakonom;

2) ucestvuje u izradi propisa koji se donose u oblasti zaStite
konkurencije;

3) predlaze Vladi donoSenje propisa za sprovodenje ovog zakona;

4) prati 1 analizira uslove konkurencije na pojedinanim trziStima u
pojedina¢nim sektorima;

5) daje miSljenje nadleznim organima na predloge propisa, kao 1 na
vazece propise kojima se vrSi povreda konkurencije;

6) daje miSljenja u vezi sa primenom propisa u oblasti zaStite
konkurencije;

7) ostvaruje medunarodnu saradnju u oblasti zastite konkurencije, radi
izvrSavanja medunarodnih obaveza u ovoj oblasti 1 prikuplja informacije o
za$titi konkurencije u drugim drzavama;

8) saraduje sa drzavnim organima, organima teritorijalne autonomije i
lokalne samouprave, radi obezbedivanja uslova za doslednu primenu ovog
zakona 1 drugih propisa kojima se ureduju pitanja od znacaja za zaStitu
konkurencije;

9) preduzima aktivnosti na razvijanju svesti o potrebi zaStite
konkurencije;



10) vodi evidenciju o prijavljenim sporazumima, o ucesnicima koji
imaju dominantan polozaj na trziStu, kao 1 o koncentracijama, u skladu sa
ovim zakonom;

11) organizuje, preduzima i1 kontroliSe sprovodenje mera kojima se
obezbeduje zastita konkurencije;

12) obavlja i druge poslove u skladu sa zakonom.

Poslove iz stava 1. tac. 1), 2), 3), 4), 5), 6), 7), 8), 11) 1 12) ovog ¢lana
Komisija obavlja kao poverene poslove.

Sastav i izbor Saveta
Clan 36.

Savet ima pet ¢lanova koji se biraju iz reda uglednih stru¢njaka u oblasti
prava ili ekonomije, koji raspolazu potrebnim znanjima iz oblasti zaStite
konkurencije.

Clanove Saveta bira Skupstina, na predlog ovlaséenih predlagaca.
Ovlasc¢eni predlagaci su:

1) UdruZenje pravnika Srbije;

2) Naucno drustvo ekonomista Srbije;

3) Advokatska komora Srbije;

4) Privredna komora Srbije;

5) Vlada Republike Srbije.

Ovlas¢eni predlagaci utvrduju predloge kandidata samostalno, a Vlada
na predlog ministra nadleznog za poslove trgovine.

Clan 37.

Svaki ovlaS¢eni predlaga¢ podnosi nadleznom odboru SkupStine
predlog sa najmanje dva kandidata za ¢lana Saveta. Svaki predlog mora biti
potpisan 1 overen od strane ovlaS¢enog predlagaca 1 sadrzati licno ime, adresu
1 osnovne biografske podatke predloZenih kandidata.

Ako je predlog liste kandidata podnet suprotno odredbama ovog zakona,
nadlezni odbor Skupstine vraca predlog ovlas¢enom predlagacu da ga u roku
od 15 dana uskladi sa ovim zakonom.



Predsednik Skupstine, najmanje 20 dana pre odlucivanja o izboru ¢lana
Saveta, na pogodan nacin, javno objavljuje sve vazece liste kandidata koje su
podneli ovlas¢eni predlagaci sa osnovnim biografskim podacima o
kandidatima.

Nadlezni odbor SkupsStine moze, pre odlucivanja o izboru ¢lanova
Saveta, organizovati javni razgovor sa predlozenim kandidatima radi sticanja
uvida u njihove sposobnosti za obavljanje poslova iz nadleznosti Komisije.

Skupstina bira po jednog kandidata iz svakog vaZzeceg predloga.

Clan 38.

Clan Saveta ne moZe biti:
1) lice starije od 65 godina u vreme izbora;

2) lice koje je srodnik ¢lana Saveta u pravoj liniji, odnosno u pobo¢noj
liniji, zakljucno sa drugim stepenom;

3) poslanik u Skupstini Srbije 1 Crne Gore, narodni poslanik 1 poslanik
skupstine autonomne pokrajine;

4) izabrano, imenovano i1 postavljeno lice u organima i organizacijama
drzavne zajednice Srbija 1 Crna Gora 1 Republike Srbije, kao 1 drugi
funkcioneri;

5) funkcioner politicke stranke;

6) preduzetnik 1 lice koje ucestvuje u upravljanju ili radu pravnog lica
koje se bavi privrednom delatnoscu;

7) lice pravnosnazno osudeno za krivi¢na dela protiv sluzbene duznosti,
za korupciju, prevaru, kradu ili drugo krivicno delo koje ga ¢ini nedostojnim
za obavljanje funkcije, bez obzira na izre¢enu kaznu, kao 1 lica pravnosnazno
osudena na kaznu zatvora u trajanju duzem od Sest meseci.

Kandidat je duzan da ovlas¢enom predlagacu dostavi pismenu izjavu da
ne postoje smetnje za izbor utvrdene u stavu 1. tac. 2), 3), 4), 5) 1 6) ovog
Clana.

Kandidat je duzan da uz pismenu izjavu iz stava 2. ovog ¢lana priloZi 1
dokaze iz stava 1. tac. 1) 1 7) ovog ¢lana, u originalu ili overenoj fotokopiji.



Clan 39.

Clanovi Saveta ne predstavljaju ovlas¢ene predlagale, ve¢ duznost
obavljaju samostalno, po najboljem znanju i1 savesti, u skladu sa ovim
zakonom 1 propisima donetim na osnovu ovog zakona.

Clanu Saveta funkcija prestaje samo iz razloga i u postupku uredenom
ovim zakonom.

Clan 40.
Clan Saveta bira se na pet godina.

Izuzetno od stava 1. ovog €lana, prilikom prvog izbora Clanova Saveta,
dva c¢lana se biraju na period od tri godine, dva ¢lana na period od Cetiri
godine, a jedan ¢lan na period od pet godina. Prilikom izbora za prvi sastav
Saveta, predsednik Skups$tine Zrebom odreduje ovlas¢ene predlagace Ciji se
kandidati predlazu za izbor na tri, odnosno cetiri godine.

Isto lice ne moze da bude birano za ¢lana Saveta viSe od dva puta
uzastopno.

Clan 41.
Mandat ¢lana Saveta prestaje:
1) istekom vremena na koje je izabran;
2) razreSenjem iz razloga predvidenih ovim zakonom;

3) smrcu.

Clan 42.

Skupstina, na predlog Saveta ili najmanje 20 narodnih poslanika,
razreSava Clana Saveta u slede¢im slucajevima:

1) ako je, zbog bolesti, na osnovu nalaza zdravstvene ustanove,
nesposoban za obavljanje duznosti ¢lana Saveta u periodu duzem od Sest
meseci;

2) ako je Clan Saveta pri podnoSenju predloga izneo o sebi neistinite
podatke ili je propustio da iznese podatke o okolnostima iz ¢l. 38. 1 47. ovog
zakona;

3) ako je u toku trajanja mandata nastupila neka od okolnosti iz ¢lana
38. ovog zakona;



4) ako ¢lan Saveta bez osnovanog razloga propusti ili odbije da obavlja
duznost u periodu od najmanje Sest meseci neprekidno ili u periodu od 12
meseci u kome najmanje Sest meseci sa prekidima ne obavlja svoju duznost;

5) ako vrsi duznost suprotno odredbama ovog zakona;
6) ako iznese podatke suprotno ¢lanu 55. stav 2. ovog zakona;

7) ako ¢lan Saveta podnese ostavku SkupStini u pismenoj formi.

Clan 43.

Kada je podnet predlog za razreSenje ¢lana Saveta, Savet moze doneti
odluku da suspenduje cClana Saveta protiv koga je podnet predlog za
razreSenje, do donosenja odluke Skupstine, ali ne duze od Sest meseci.

Clan 44.

Predsednik Skupstine upucuje javni poziv za podnosenje predloga liste
kandidata za c¢lana Saveta najkasnije Sest meseci pre isteka mandata ¢lana
Saveta 1 dostavlja ga ovlas¢enim predlagadima koji su predlozili kandidate
kojima mandat istice u skladu sa ¢lanom 41. tacka 1) ovog zakona.

Ovlas¢eni predlagaci u roku od dva meseca od dana dostavljanja poziva
dostavljaju Skupstini predlog kandidata.

Skupstina donosi odluku o izboru novih ¢lanova Saveta pre isteka
mandata postojecih Clanova.

U slucaju prestanka mandata na osnovu clana 41. ta¢. 2) 1 3) ovog
zakona, ovlas€eni predlaga¢ koji je predloZzio clana, bez odlaganja, a
najkasnije u roku od dva meseca, Skupstini dostavlja predlog kandidata za

upraznjeno mesto u Savetu. SkupStina u roku od dva meseca od dana
dostavljanja predloga bira ¢lana Saveta, na mandatni period od pet godina.

Rad Saveta
Clan 45.

Rad Saveta je javan, u skladu sa propisima koji ureduju javnost rada
organa drZavne uprave, odnosno pravosudnih organa.

Savet odlucuje veéinom glasova prisutnih ¢lanova, ako je ispunjen
kvorum od najmanje tri ¢lana.



U sluc¢aju jednake podele glasova odlucuje glas predsednika Saveta, a u
slu¢aju njegove sprecenosti odlucuje glas zamenika predsednika Saveta.

Clan Saveta pri donoSenju odluke u pojedinom predmetu moZe da
1zdvoji misljenje, pismeno ili usmeno, na zapisnik.

Clan 46.

Predsednik Saveta rukovodi radom Saveta, potpisuje odluke 1 druge akte
1 stara se o njthovom izvrSenju 1 obavlja druge poslove utvrdene ovim
zakonom, Statutom, pravilnikom i drugim aktima Komisije.

Predsednika 1 zamenika predsednika bira Savet iz svojih redova
ve¢inom glasova prisutnih ¢lanova.

Sukob interesa
Clan 47.

Clanovi Saveta, odnosno zaposleni u Komisiji, su funkcioneri u smislu
zakona kojim se ureduje sukob interesa pri vrSenju javnih funkcija.

Clan Saveta kome je prestalo ¢lanstvo i zaposleni kome je prestao radni
odnos ne mogu da budu zastupnici u postupku, u skladu sa ovim zakonom,
najmanje dve godine po prestanku ¢lanstva, odnosno radnog odnosa.

Clan Saveta, odnosno zaposleni, u trenutku stupanja u ¢lanstvo,
odnosno zasnivanja radnog odnosa, Savetu dostavlja pismenu izjavu da ne
postoje smetnje za izbor utvrdene u stavu 1. ovog ¢lana.

Clan Saveta obaveitava predsednika, a zaposleni direktora SluZbe, o
interesima koje ima ili koje je stekao u privrednim delatnostima, a narocito o
udelima kojima raspolaze u privrednim druStvima, odnosno delatnostima 1 ne
moze ucestvovati u odlu¢ivanju u pitanjima u kojima ima takav interes.

Naknada za rad
Clan 48.

Predsednik 1 ¢lanovi Saveta imaju pravo na nov¢anu naknadu za rad.

Kriterijumi za odredivanje visine naknade utvrduju se Statutom u visini
plate predsednika, odnosno sudija Vrhovnog suda Srbije.



Statut i drugi akti Komisije
Clan 49.

Statut Komisije i druge akte, kojima se ureduje unutrasnja organizacija i
nacin rada Komisije, donosi Savet.

Na Statut Komisije saglasnost daje Vlada.
Statut se objavljuje u ,,Sluzbenom glasniku Republike Srbije.

Finansiranje Komisije
Clan 50.

Sredstva za osnivanje 1 prvu godinu rada Komisije obezbeduju se iz
budzeta Republike Srbije.

Sredstva za rad Komisije obezbeduju se iz prihoda koje Komisija
ostvari obavljanjem poslova, a narocito iz:

1) naknada koje se plac¢aju u skladu sa ovim zakonom,;
2) donacija, osim donacija iz stava 3. ovog ¢lana;

3) prihoda od prodaje izdanja Komisije;

4) drugih izvora u skladu sa zakonom.

Sredstva za rad Komisije ne mogu da se obezbeduju iz donacija
ucesnika na trziStu na koje se primenjuje ovaj zakon.

Visina naknade iz stava 2. tacka 1) ovog €lana utvrduje se Tarifnikom
naknada koji donosi Savet, uz saglasnost Vlade.

Tarifnik 1z stava 4. ovog Clana objavljuje se u ,,Sluzbenom glasniku
Republike Srbije®.

Clan 51.

Finansiranje Komisije vr$i se u skladu sa finansijskim planom koji za
svaku godinu donosi Komisija 1 podnosi Vladi najkasnije do 1. novembra
tekuce godine, za narednu godinu.

Finansijskim planom utvrduju se ukupni prihodi i rashodi Komisije,
ukljucujuéi 1 izdvajanja za sredstva rezervi, kao 1 elemente za odredivanje
troSkova zarada.



Ukupni rashodi Komisije obuhvaceni finansijskim planom ukljucujuéi i
rezerve, ne mogu biti ve¢i od troSkova potrebnih za uspeSno ostvarivanje
nadleznosti Komisije.

Visak prihoda nad rashodima Komisije, uplacuje se u budzet Republike.

Visak rashoda nad prihodima Komisija pokriva iz sredstava rezervi, a
ako ta sredstva nisu dovoljna - iz budzeta Republike.

Na finansijski plan saglasnost daje Vlada.

Zavrsni racun Komisije podleze godiSnjoj reviziji nezavisnog
ovlas¢enog revizora. Komisija objavljuje zavrSni raun najkasnije tri meseca
po zavrSetku finansijske godine.

Primena Zakona kojim se ureduje
opSti upravni postupak

Clan 52.

U postupku pred Komisijom primenjuju se odredbe zakona kojim se
ureduje opsti upravni postupak, ako drugacije nje propisano ovim zakonom.

Resenja Komisije su konacna.

Protiv kona¢nog reSenja moze se pokrenuti upravni spor pred nadleZznim
sudom.

Predsednik Saveta donosi zakljucke.

Protiv zakljucka iz stava 4. ovog ¢lana mozZe se izjaviti Zalba Savetu,
koja se podnosi u roku od tri dana od dana dostavljanja zakljucka.

Izuzece
Clan 53.

Pored razloga za izuzece utvrdenih u zakonu kojim se ureduje opsti
upravni postupak, stranka u postupku moze da zahteva izuzeée ¢lana Saveta ili
ovlas¢enog lica, ako ¢lan Saveta ili ovlaséeno lice ima bilo kakvo ucesce u
imovini ili upravljanju ucesnikom na trzistu koje je stranka u postupku ili je
prijatelj ili u zavadi sa strankom u postupku, njenim akcionarom ili ¢lanom
uprave ili nadzornog odbora stranke u postupku ili je u drugom bliskom
odnosu ili sukobu sa strankom u postupku ili sa licem koje je povezano sa
strankom u postupku.



Predsednik Saveta odlucuje o izuzecu ¢lana Saveta 1 ovlaS¢enog lica.

O 1zuzecu predsednika Saveta odlucuje Savet.

Pravo uvida u spise i pravo obaveStavanja o
toku postupka

Clan 54.
Zahtev za uvid u spise moze se podneti pismeno ili usmeno na zapisnik.

Stranka moze da zahteva da se drugim zainteresovanim licima zabrani
uvid u pojedine isprave u spisima ili podatke sadrZane u njima, ako te isprave i
podaci predstavljaju drzavnu, vojnu, sluzbenu ili poslovnu tajnu.

O zahtevu za uvid 1 zahtevu za zabranu uvida odlucuje predsednik
Saveta ili ¢lan koga on odredi.

Zaklju¢kom kojim se zabranjuje uvid moze se naloziti stranci da
pripremi isprave bez podataka koji predstavljaju poslovnu tajnu, radi
omogucavanja uvida u njih.

Lica koja su podnela prijavu Komisiji da je izvrSena radnja kojom se
sprecava, ogranicava ili naruSava konkurencija imaju pravo obaveStavanja o
toku postupka 1 pravo uvida u spise, u skladu sa zakonom.

Pribavljanje i tajnost podataka
Clan 55.

Komisija mozZe strankama u postupku i drugim ucesnicima na trZiStu
pismenim putem naloZziti dostavljanje podataka znacajnih za utvrdivanje
¢injenica u odredenom predmetu, ukljuujuéi 1 podatke koji predstavljaju
drZavnu, vojnu, sluzbenu ili poslovnu tajnu.

Pribavljeni podaci koji predstavljaju drZzavnu, vojnu, sluzbenu ili
poslovnu tajnu ne mogu se objavljivati niti saopstavati tre¢im licima, osim na
osnovu pismene saglasnosti lica na koje se taj podatak odnosi.

Pokretanje postupka po sluzbenoj duznosti
Clan 56.

Komisija pokrece postupak po sluzbenoj duznosti 1 daje nalog Sluzbi da
postupak sprovede kada dode do saznanja koje osnovano ukazuje da je
izvrSena radnja kojom se vrsi povreda odredaba ovog zakona.



Komisija moze da pokrene postupak po sluzbenoj duznosti 1 kada
stranka uc€ini verovatnim sledece ¢injenice:

1) da se izvrSenom radnjom spreCava, ograni¢ava ili naruSava
konkurencija 1

2) da nema dovoljno sredstava za pokretanje 1 vodenje postupka ili da je
vodenje postupka po sluzbenoj duznosti potrebno radi zastite njenog identiteta.

Zaklju€ak o pokretanju postupka po sluzbenoj duZnosti donosi
predsednik Saveta.

Pokretanje postupka po zahtevu
Clan 57.

Komisija moze da pokrene postupak po zahtevu za utvrdivanje da
pojedini sporazum nije zabranjen ili po zahtevu za izuzimanje pojedinog
sporazuma od zabrane, koji podnosi uc¢esnik, odnosno ucesnici u sporazumu.

Komisija moze da pokrene postupak po zahtevu za utvrdivanje da
pojedina radnja nije zabranjena u smislu ovog zakona o zloupotrebi
dominantnog polozaja koji podnosi u€esnik na trzistu koji vrsi tu radnju ili
namerava da je vrsi.

Komisija moze da pokrene postupak po zahtevu za pokretanje postupka
protiv u€esnika na trziStu koji je ucinio radnju spre¢avanja, ograni¢avanja ili
naruSavanja konkurencije, koji mogu podneti:

1) ucesnici na trziStu kojima se prouzrokuje ili moZe prouzrokovati
Steta;

2) privredne komore, udruzenja poslodavaca i preduzetnika;
3) udruZenje potroSaca;

4) drzavni organ, organ teritorijalne autonomije 1 organ lokalne
samouprave.

Komisija moze da pokrene postupak po zahtevu za izdavanje odobrenja
za sprovodenje koncentracije koji podnose:

1) ucesnici u koncentraciji u slucaju statusnih promena ili zajednickog
ulaganja;

2) ucesnik 1ili ucesnici na trziStu koji sti¢u kontrolu nad drugim
ucesnikom na trziStu ili njegovim delom.



Zakljucak o pokretanju postupka po zahtevu
Clan 58.

Zaklju€ak o pokretanju postupka po zahtevu donosi predsednik Saveta u
roku od osam dana od dana podnoSenja zahteva.

Predsednik Saveta u roku iz stava 1. ovog ¢lana donosi zakjucak kojim
odbacuje zahtev, ako je zahtev podnet od strane neovlaS¢enog lica ili ako
radnja opisana u zahtevu nije radnja kojom se sprecava, ograniCava ili
naruSava konkurencija.

Odgovor na zahtev
Clan 59.

Kada u postupku pred Komisijom ucestvuju stranke sa suprotnim
interesima, Komisija stranci protiv koje se vodi postupak dostavlja zahtev 1
zaklju€ak o pokretanju postupka.

Stranka ima pravo da odgovori na zahtev u roku koji odredi Komisija, a
koji ne moZe biti kra¢i od osam dana.

Skraceni postupak
Clan 60.

Komisija moze doneti reSenje neposredno, bez sprovodenja ispitnog
postupka ako:

1) u postupku ne u€estvuju stranke sa suprotnim interesima;

2) stranka u svom zahtevu navede cinjenice ili podnese dokaze na
osnovu kojih se moZze utvrditi stanje stvari ili ako se stanje stvari moze utvrditi
na osnovu ¢injenica poznatih Komisiji;

3) u postupku pokrenutom po zahtevu za izdavanje odobrenja za
sprovodenje koncentracije, na osnovu podnetih dokaza 1 drugih c¢injenica
poznatih Komisiji, moze osnovano da se pretpostavi da ta koncentracija ne
dovodi do bitnog spreCavanja, ograni¢avanja ili narusavanja konkurencije, pre
svega stvaranjem, odnosno jaCanjem dominantnog poloZaja na trZistu;

4) nije potrebno posebno saslusanje stranke radi zaStite njenih prava,
odnosno pravnih interesa.



Ispitni postupak
Clan 61.

Ovlas¢eno lice koga odredi direktor sprovodi ispitni postupak u roku
odredenom u zakljucku o pokretanju postupka 1 podnosi izvestaj Savetu.

U ispitnom postupku ovlas¢eno lice pribavlja isprave koje sadrze
podatke od znaCaja za reSavanje u predmetu, vrS$i uvidaj i druge radnje
potrebne da se pravilno utvrdi €injeni¢no stanje, uzima izjave od stranaka,
svedoka, vesStaka i odgovornih lica ili lica koja su ranije imala svojstvo
odgovornih lica, zaposlenih 1 ranije zaposlenih lica uc¢esnika na trzistu protiv
kojeg se postupak vodi, kao 1 od svih drugih lica koja mogu raspolagati
posebnim podacima u vezi sa okolnostima postupka, ali nema pravo da odrzi
usmenu raspravu.

Pregled prostorija i privremeno oduzimanje
isprava i predmeta

Clan 62.

Ako postoji osnovana sumnja da stranka ili drugi ucesnik u postupku
ima u drzavini isprave ili predmete koji mogu biti od znafaja za utvrdivanje
materijalne istine, Komisija ¢e od nadleznog organa da zatrazi izdavanje
naloga za pregled poslovnih 1 drugih prostorija stranke ili drugog u€esnika u
postupku i za privremeno oduzimanje isprava i predmeta.

Privremene mere
Clan 63.

Ako postoji opasnost od bitne povrede konkurencije ili kada je to
neophodno radi zasStite interesa stranaka u postupku, stranka i drugi ucesnici u
postupku mogu da podnesu Komisiji predlog za odredivanje privremenih
mera.

Po predlogu iz stava 1. ovog ¢lana, Komisija moze reSenjem da nalozi
prestanak vrSenja radnji povrede konkurencije i preduzimanje radnji kojima se
otklanjaju njihove Stetne posledice.

Privremene mere iz stava 2. ovog ¢lana mogu trajati do donoSenja
konac¢nog upravnog akta.



Usmena rasprava
Clan 64.
Savet je duzan da odrzi usmenu raspravu kada u postupku:
1) u€estvuju dve ili viSe stranaka sa suprotnim interesima;
2) treba da se sasluSa svedok ili vestak.

Savet moze da odluci da se odrzi usmena rasprava po zahtevu stranke ili
po sopstvenom nahodenju ako smatra da bi to bilo korisno za razjaSnjavanje
spornih ¢injenica.

Usmena rasprava se moze odrzati ako je prisutno viSe od polovine
Clanova Saveta.

Prekid postupka
Clan 65.

Komisija moze doneti reSenje o prekidu postupka koji je pokrenut po
sluzbenoj duznosti ako je konkurencija povredena samo u neznatnoj meri, a
stranka protiv koje se vodi postupak se obaveze da nece nastaviti ili ponoviti
radnju 1ili akt kojim se bitno sprecava, ograni¢ava ili naruSava konkurencija 1
da ¢e nadoknaditi ili otkloniti prouzrokovanu Stetu.

Prekid postupka moze trajati najduze Sest meseci.

Ako stranka protiv koje se vodi postupak ne ispuni ili prekrsi preuzete
obaveze pre isteka roka od Sest meseci ili u meduvremenu ucini novu povredu
konkurencije, Komisija ¢e nastaviti postupak.

Rokovi za donoSenje reSenja
Clan 66.

Komisija donosi reSenje kojim se utvrduju povrede iz ¢lana 8. stav 1. 1
Clana 19. stav 1. ovog zakona kada se sporazumom ili pojedinim njegovim
delom bitno spreCava, ograni¢ava ili naruSava konkurencija ili zloupotrebi
dominantan poloZaj, kao i reSenje o izuzecu od zabrane sporazuma iz ¢lana 9.
stav 1. ovog zakona, u roku koji ne moze biti duzi od:

1) Cetiri meseca od dana podnoSenja zahteva, u postupku pokrenutom
po zahtevu stranke;

2) Sest meseci od dana donoSenja zaklju€ka o pokretanju postupka, u
postupku koji se vodi po sluzbenoj duznosti.



Komisija donosi reSenje u postupku pokrenutom po zahtevu za
izdavanje odobrenja za sprovodenje koncentracije u roku od Cetiri meseca od
dana podnoSenja zahteva.

U skra¢enom postupku Komisija donosi reSenje kojim odobrava
koncentraciju u roku od mesec dana od dana podnosenja zahteva.

Kontrola nad izvrSenjem resenja
Clan 67.

Sluzba kontroliSe izvrSenje reSenja o prekidu postupka, izvrSenje resSenja
koja sadrze obaveze, uslove i1 zabrane za stranku 1 ostalih reSenja kojima je
okoncan postupak pred Komisijom.

Kada se u vrSenju kontrole iz stava 1. ovog ¢lana utvrdi da stranka ne
postupa po reSenju, Sluzba bez odlaganja, a najkasnije u roku od osam dana od
dana izvrSene kontrole, o tome obaveStava Savet.

ReSenja kojima se izricu mere
Clan 68.

Ako ucesnik na trZiStu ne postupi u skladu sa merama i rokovima koji
su odredeni u reSenju iz Clana 8. stav 2. 1 ¢lana 19. stav 2. ovog zakona,
Komisija moZe doneti reSenje kojim ¢e prema tom ucesniku na trzistu izreci
mere 1 to:

1) privremeno zabraniti vrSenje prometa odredene vrste robe i/ili usluga
na relevantnom trzistu, koje ne moze trajati duze od tri meseca;

2) privremeno zabraniti vrSenje delatnosti koje ne moZze trajati duze od
Cetirl meseca, ako 1 pored zabrane iz tacke 1) ovog Clana ucesnik na trziStu
nastavi da vr$i promet robe 1/ili usluga na relevantnom trzistu.

Javnost rada Komisije
Clan 69.
ReSenja Komisije objavljuju se u ,,Sluzbenom glasniku Republike
Srbije®.
Resenja koja sadrze podatke koji predstavljaju drzavnu, vojnu, sluzbenu
ili poslovnu tajnu, objavljuju se bez tih podataka.



IV. KAZNENE ODREDBE

Zahtev za pokretanje prekrSajnog postupka
Clan 70.

U prekrSajnom postupku primenjuju se odredbe zakona kojim se
ureduju prekrsaji.

Protiv ucesnika na trZiStu koji je ucinio radnju spreCavanja,
ograniCavanja ili naruSavanja konkurencije Komisija podnosi zahtev za
pokretanje prekrSajnog postupka nadleznom organu za prekrSaje.

PrekrSaji
Clan 71.
Nov€anom kaznom u visini od 1 do 10% od ukupnog godisnjeg prihoda

u prethodnoj obracunskoj godini kaznice se za prekrSaj ucesnik na trzistu koji:

.....

2) ne izvrSi mere naloZene reSenjem kojim se utvrduje zabrana
sporazuma ili zloupotreba dominantnog poloZaja (€l. 8. 1 19);

3) zloupotrebi dominantan polozaj na relevantnom trzistu (¢lan 18);

4) sprovede koncentraciju za koju nije izdato odobrenje za sprovodenje
koncentracije (¢lan 23);

5) sprovede koncentraciju za koju je izdato odobrenje za sprovodenje
koncentracije na osnovu netacnih podataka ili neistinito prikazanih ¢injenica
(¢lan 29. stav 1);

6) ne postupi po reSenju 1z ¢lana 63. stav 2;
7) ne postupi po reSenju iz ¢lana 68.

Ako je sporazum kojim se bitno spreCava, ograniCava ili narusava
konkurencija zakljucilo ili izvrsilo poslovno udruZenje, za odredivanje visine
novCane kazne raCunace se ukupan godisSnji prihod ostvaren u prethodnoj
obracunskoj godini svih ucesnika na trZistu, ¢lanova udruZenja.

Novcana kazna izreCena poslovnom udruZenju moZe se solidarno
naplatiti od ¢lanova udruzenja ako je udruzenje nesposobno za placanje ili
nema svoju imovinu.



Novc¢anom kaznom u visini od 1 do 10% od ukupnog godiSnjeg prihoda
raCunatog u skladu sa propisima kojima se ureduje porez na dohodak gradana
za prethodnu obra¢unsku godinu, kazni¢e se odgovorno lice u pravnom licu za
prekrsaj iz stava 1. ovog Clana.

Ne izrice se kazna ucesniku sporazuma iz ¢lana 7. stav 1. ovog zakona,
kao ni odgovornom licu, ako je ucesnik prijavio Komisiji postojanje
sporazuma i njegove ucesnike pre donoSenja zakljucka o pokretanju postupka
protiv njega.

Clan 72.

Novcanom kaznom u visini od 1 do 3% od ukupnog godiSnjeg prihoda u
prethodnoj obracunskoj godini kaznice se za prekrSaj u€esnik na trzistu koji:

1) ne prijavi sporazum koji moze biti izuzet od zabrane (¢lan 15);

2) ne postupi po zahtevu Komisije da joj dostavi ili saopsti trazene
podatke ili joj dostavi ili saops$ti netacne, nepotpune ili lazne podatke (¢lan
55).

Novc¢anom kaznom u visini od 1 do 3% od ukupnog godisnjeg prihoda
raCunatog u skladu sa propisima kojima se ureduje porez na dohodak gradana
za prethodnu obracunsku godinu kaznice se odgovorno lice u pravnom licu za
prekrSaj iz stava 1. ovog ¢lana.

ZaStitne mere
Clan 73.

Ucesniku na trZiStu koji je uCinio prekrSaj iz ¢lana 71. stav 1. ovog
zakona izriCe se zaStitna mera oduzimanje predmeta 1 zabrane vrSenja
odredene delatnosti.

Odgovornom licu u pravnom licu koje je ucinilo prekrSaj iz ¢lana 71.
stav 1. ovog zakona izriCe se zaStitna mera zabrane vrSenja odredenih poslova.

Zastarelost
Clan 74.

Zastarelost gonjenja za prekrSaje iz €lana 71. st. 1. 1 4. ovog zakona
nastupa protekom pet godina od dana ucinjenog prekrsaja.

Zastarelost gonjenja za prekrSaje iz Clana 72. ovog zakona nastupa
protekom tri godine od dana uc¢injenog prekrsaja.



V. PRELAZNE I ZAVRSNE ODREDBE
Clan 75.

Ovlasc€eni predlagaci su duzni da predloge kandidata za ¢lanove Saveta
dostave Skupstini u roku od 30 dana od dana stupanja na snagu ovog zakona.

Ako neko od ovlas¢enih predlagaca ne podnese predlog kandidata u
roku iz stava 1. ovog ¢lana predlog kandidata, umesto ovlas¢enog predlagaca,
podnosi Vlada u daljem roku od 15 dana.

Skupstina ¢e izabrati ¢lanove Saveta u roku od 60 dana od dana isteka
roka za podnosSenje predloga kandidata.

Clanovi Saveta ¢e izabrati predsednika Saveta u roku od 15 dana od
dana izbora ¢lanova Saveta.

Savet ¢e u roku od 30 dana od dana konstituisanja doneti Statut i
dostaviti ga Vladi radi davanja saglasnosti.

Komisija pocinje sa radom danom konstituisanja Saveta.

Danom pocetka rada Komisija preuzima zaposlene u Ministarstvu
trgovine, turizma 1 usluga koji rade na poslovima sprecavanja monopolskog
delovanja, kao 1 predmete, arhivu, opremu 1 sredstva za rad, koji se odnose na
te poslove.

Do pocetka rada Komisije, poslove iz oblasti zaStite konkurencije
obavljace ministarstvo nadlezno za poslove trgovine.

Clan 76.

Postupci zapoceti po propisima koji danom stupanja na snagu ovog
zakona prestaju da vaze, okoncace se u skladu sa ovim zakonom.

Clan 77.

Danom stupanja na snagu ovog zakona prestaje da vazi Antimonopolski
zakon (,,Sluzbeni list SRJ*, broj 29/96).

Clan 78.

Ovaj zakon stupa na snagu osmog dana od dana objavljivanja u
,»Sluzbenom glasniku Republike Srbije®.



