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Genijalan pronalazak
za koji ne zna niko osim pronalazaËa

za druπtvo nema nikakvu vrednost!

Saæetak

Genijalni pronalazak za koji ne zna niko osim pronalazaËa za druπtve-
nu zajednicu nema nikakav znaËaj! Ovu hipotetiËku pretpostavku teπko je
zamisliti u realnosti, jer je u interesu pronalazaËa da svoje delo javno og-
lasi, ali nam ona na slikovit naËin ukazuje na to koliki je znaËaj dostupnos-
ti informacija u oblasti intelektualne svojine. 

AnalitiËari razvoja ljudskog druπtva su joπ pre Ëetvrt veka u svojim ana-
lizama dvadeseti vek oznaËavali kao vek atrakcije, a u procenama buduÊ-
nosti Ëesto su isticali da Êe tekuÊi dvadeset prvi vek biti vek znanja. Te pro-
cene dovode u prvi plan intelektualnu svojinu. I pored toga, ova oblast je
πiroj populaciji dosta nepoznata ili se shvata u ograniËenom znaËenju. Joπ
viπe su nepoznata mesta - izvori informacija o intelektualnoj svojini. Cilj
ove knjiæice jeste da Ëitaoce dovede do tih izvora. Namenjena je svima koji
se profesionalno ili iz znatiæelje bave intelektualnom svojinom na bilo kom
stepenu. Osnovna zamisao autora je da kroz priruËnik-podsetnik pruæi in-
formacije o tome gde se, kada to zatreba, najbræim putem mogu naÊi odre-
ene informacije iz oblasti intelektualne svojine.

U I glavi su saæeto obraeni osnovni pojmovi intelektualne svojine uz
prikaz mreæe institucionalnih organizacija po svetu. Brzina u pronalaæenju
i obradi informacija je imperativ, pa je kao glavna alatka u tu svrhu koriπ-
Êen Internet. Mladima, studentima pa i srednjoπkolcima, æeleli smo da da-
mo osnovne informacije o intelektualnoj svojini u Ëijem Êe okruæenju ne-
minovno provesti svoj radni vek. Na kraju, ceneÊi vreme savremenog Ëitao-
ca, vodili smo raËuna da knjiæica bude πto saæetija.

Pledoaje za intelektualnu svojinu

U svakodnevnom govoru, koji nije strogo formalizovan, vrlo Ëesto se
deπava da ljudi koriste isti pojam ali da pod njim podrazumevaju razliËite
stvari. To se posebno odnosi na oblasti koje su usko specijalizovane i koji-
ma se bavi jedan uæi krug ljudske populacije u svetu, a upravo je takva
oblast Intelektualne svojine. O tome dr Kamil Idris, generalni direktor svet-
ske organizacije za intelektualnu svojinu - WIPO-a (World Intellectual Pro-
perty Organization) u knjizi Intelektualna svojina - moÊno sredstvo privred-
nog rasta kaæe:
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„Nedovoljna upuÊenost u vaænost uloge intelektualne svojine je razum-
ljiva jer je u proπlosti ova oblast prava bila ezoteriËna i prepuπtena tehniË-
kim struËnjacima i pravnicima u korporacijama. Meutim, vremena su se
promenila: revolucija informatiËke tehnologije i sve bræi rast broja pro-
nalazaka, uticaj i znaËaj pronalazaπtva u sprezi sa ubrzanom globalizacijom
doveli su intelektualnu svojinu u srediπte paænje. Nekada sporedan i ne-
zanimljiv predmet, danas je kljuËni Ëinilac u osmiπljavanju dræavne politike,
kao i u strateπkom planiranju korporacija.“

U gornjem citatu smo italikom naglasili znaËaj informatiËkih tehnologi-
ja koje su viπestruko spregnute sa intelektualnom svojinom. S jedne strane
munjevit razvoj informatike je uzrokovan velikim brojem pronalazaka u
ovoj oblasti, a sa druge strane savremene informatiËke tehnologije omogu-
Êavaju bræi protok informacija, bræe i sloæenije obrade podataka, a sve to
omoguÊava inventorima veÊu produktivnost.

Zbog toga πto pojmovi intelektualne svojine nisu dovoljno prisutni kod
πire populacije, koristiÊemo savet poljskog filozofa Tadeuπa Kotarbinjskog,
koji u svojoj knjizi Traktat o dobrom delanju insistira da se pre bilo kakve
rasprave ili analize moraju pojasniti znaËenja osnovnih pojmova koji se
koriste. U praksi se pojam intelektualne svojine najviπe vezuje za pojam
piraterije CD i DVD diskova filmskih, muziËkih i softverskih ostvarenja.
Meutim, pojam Intelektualne svojine ima daleko πire znaËenje. On obuh-
vata oblasti patenata, æigova, modela, uzoraka, geografskih oznaka porek-
la, topografije integrisanih kola, autorsko i srodna prava. Navedene oblasti
bez autorskog i srodnih prava jednim imenom se nazivaju „Industrijska
svojina“. Ne ulazeÊi u detalje, uz pokuπaj da budemo πto racionalniji a da
pri tome ne izostavimo niπta od suπtine, definicije osnovnih pojmova inte-
lektualne svojine mogle bi biti sledeÊe:

Patent
Patent je pronalazak koji predstavlja novo tehniËko reπenje odreenog

problema, koje ima inventivni nivo i koje je primenljivo. Osim patenta pos-
toji i mali patent. On predstavlja novo tehniËko reπenje odreenog prob-
lema, koje je primenljivo i koje ima niæi inventivni nivo. Patent vaæi, naj-
ËeπÊe, 20 godina od dana podnoπenja prijave, a mali patent 10 godina.
Tehnoloπke inovacije, konstrukcije, postupci i sl. obiËno se πtite patentnim
pravom.

Æig
Æig je pravo kojim se πtiti znak koji u prometu sluæi za razlikovanje ro-

be jednog fiziËkog ili pravnog lica od iste ili sliËne robe drugog fiziËkog ili
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pravnog lica. æigom se takoe oznaËavaju i usluge sa ciljem da se uËine
prepoznatljivim, u odnosu na iste ili sliËne usluge drugih privrednih sub-
jekata.

Model, Uzorak
Modelom se πtiti novi spoljni oblik nekog industrijskog ili zanatskog

proizvoda, ili njegovog dela. On predstavlja trodimenzionalno delo. Uzor-
kom se πtiti nova slika ili crteæ koji moæe da se prenese na neki industrijs-
ki ili zanatski proizvod. Uzorak predstavlja dvodimenzionalno delo.

Geografska oznaka porekla
Geografska oznaka porekla je pravo kojim se obeleæavaju i πtite proiz-

vodi koji se proizvode na odreenom geografskom podruËju. Oznaka po-
rekla je geografski naziv zemlje, regiona ili mesta kojim se oznaËava proiz-
vod koji iz njih potiËe i Ëiji su kvalitet i posebna svojstva iskljuËivo ili pre-
teæno uslovljeni geografskom sredinom. Proizvodnja, prerada ili dorada
takvih proizvoda odvijaju se na odreenom ograniËenom podruËju.

Topografija integrisanih kola
Topografija je na bilo koji naËin prikazan trodimenzionalni raspored

elemenata, od kojih je najmanje jedan aktivan i meuveza u integrisanom
kolu. Integrisano kolo jeste gotov proizvod ili meuproizvod u kome se
ostvaruje odreena elektronska funkcija i u kome su elementi, od kojih je
najmanje jedan aktivan, i meuveze integralno formirani u komadu materi-
jala ili na njemu.

Autorsko pravo
Autorsko delo je duhovna, nauËna, umetniËka, struËna tvorevina ili in-

telektualna kreacija autora Ëije su osnovne pretpostavke originalnost ili in-
ventivnost. Autorsko pravo obuhvata prava stvaraoca knjiæevnih, nauËnih i
umetniËkih dela i dela iz drugih oblasti stvaralaπtva.

Zaπto je vaæna intelektualna svojina?
Danas se dominacija na svetskom nivou ostvaruje ËeπÊe legalnim naËi-

nom nego ratom. Svesne toga, najrazvijenije zemlje sveta sve viπe ulaæu u
intelektualni resurs, Ëime se borba za globalni prestiæ u svetu prenosi na te-
ren nauËno-tehnoloπkog razvoja. Ko u tom domenu ostvari prednost, imaÊe
πansu da obezbedi za sebe ekonomsku, vojnu i politiËku dominaciju. U
takvoj situaciji i zemlje u razvoju mogu da traæe πansu za popravljanje vlasti-
tih pozicija jer su im intelektualni resursi ipak jaËi nego finansijski!
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Velike kompanije su oduvek u istraæivanje i razvoj ulagale dosta svo-
jih resursa. Te investicije su im omoguÊavale da stvore nove proizvode, da
se razviju i postanu vodeÊe firme u oblasti u kojoj deluju. ZahvaljujuÊi pa-
tentiranim inovacijama svojih osnivaËa, neke japanske firme poput Tojote,
Micubiπija, Sonija i Honde postale su industrijski giganti i stubovi japanske
privrede. SliËna je bila i situacija sa korejskim kompanijama, od kojih su
neke postale globalni lideri na træiπtu i doveli do transformacije Koreje od
siromaπne poljoprivredne zemlje πezdesetih godina XX veka sa dohotkom
po glavi stanovnika manjim od 100 US dolara u, danas, visoko industrija-
lizovanu zemlju sa dohotkom po glavi stanovnika od 12.000 US dolara.

Dobar je primer i doajen u razvoju informaciono-komunikacionih teh-
nologija (ICT) - IBM zato πto je on jedan od retkih koji je sve vreme bio u
centru dogaaja, uprkos ogromnim promenama koje su se desile u ICT
oblasti poslednjih 40 godina. Po njegovim potezima uvek se mogao naslu-
titi trend razvoja u informatici, Ëak i onda kada proda svoju PC tehnologi-
ju Kinezima i odrekne se dela træiπta koje se nekad po njemu prepoznava-
lo kao PC IBM kompatibilan.

U periodu 1993-2004. godine IBM-u je priznat 29021 U. S. patent! Od
1996. godine IBM je investirao oko 5 milijardi dolara godiπnje u istraæiva-
nja, razvoj i inæenjering. On danas ima u vlasniπtvu oko 40.000 patenata
πirom sveta. Za bolje shvatanje veliËine cifara moæe da posluæi podatak da
Zavod za intelektualnu svojinu Srbije sada godiπnje primi oko 600 paten-
tnih prijava od kojih u principu jedna treÊina, dakle oko 200, postanu pa-
tenti. SliËna je situacija i sa æigovima. Na svom sajtu IBM dræi spisak preko
1.000 svojih (samo najznaËajnijih) vaæeÊih æigova. Spisak se aæurira svakog
prvog u mesecu! Sve je to rezultat navedenih investicija.

U savremenoj privredi postoji tendencija poveÊavanja nematerijalnih
investicija. Izveπtaj Svetskog ekonomskog foruma o globalnoj konkurent-
nosti ukazuje na korelaciju izmeu zaπtite prava na intelektualnu svojinu i
nacionalne konkurentnosti. U 2004. godini dvadeset zemalja za koje se
smatra da imaju najstroæu zaπtitu intelektualne svojine svrstane su meu
prvih 27 zemalja prema indeksu rasta konkurentnosti Svetskog ekonom-
skog foruma. U privredi SAD u 2000. godini nematerijalna dobra su pred-
stavljala 70% korporativnih dobara. Kreativne grane privrede, kao πto je
izdavaπtvo, muzika, film, softver i umetnost su moÊan generator ekonom-
skog razvoja i zaposlenosti, kako u razvijenim zemljama, tako i u zemlja-
ma u razvoju. Ove grane privrede, koje se mnogo oslanjaju na autorska
prava - doprinele su sa preko 1,2 triliona evra ekonomiji EU, proizvele do-
datnu vrednost od 450 milijardi evra, πto Ëini 5,3% BND-a EU, i zaposlile
5,2 miliona ljudi u 2000. godini.
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Ovakve ocene potvruju i dva citata koji slede, prvi iz, danas ekonom-
ski najrazvijenije zemlje sveta - SAD-a, i drugi iz, verovatno u bliskoj bu-
duÊnosti, ekonomski najjaËe zemlje sveta - Kine.

U poslednjim dekadama, u porastu je deo ukupne proizvodnje privrede
(SAD-a) koji je u suπtini nematerijalni. Taj trend je, nuæno, premestio akce-
nat u proceni dobara sa materijalne svojine na intelektualnu svojinu i
zakonska prava koja pripadaju intelektualnoj svojini.

Alan Greenspan, predsednik Savezne rezerve SAD

KljuË je u tome da se razvije kineska nauka i tehnologija, da se obezbe-
di podstrek za privredni rast i socijalni napredak. Od najveÊe vaænosti je
osnivanje i unapreenje nauËne etike, poπtovanja i zaπtite prava intelektu-
alne svojine, i usmeravanje nauËnog i tehniËkog istraæivanja na dobrobit
ljudi.

predsednik Kine, Jiang Zemin

StatistiËki podaci, naroËito ako ih navodimo u velikom broju, mogu biti
i kontraproduktivni jer od Ëitaoca traæe da se malo viπe zadræi na njihovoj
analizi. Zbog toga navodimo i dve ilustracije koje vrlo jasno govore o tome
koliki je danas znaËaj intelektualne svojine. ReË je o dva svetska brenda:
Coca-Coli i Marlboru i potpuno je nepotrebno iπta viπe reÊi o njima - sve
je reËeno samo navoenjem njihovih zaπtiÊenih imenâ. Prema procenama
eksperata, nematerijalna, Ëisto intelektualna vrednost æiga Coca-Cola pro-
cenjuje se na 67,5 milijardi US dolara, a vrednost æiga Marlboro na 21,2 mi-
lijarde US dolara.

65,3 milijardi US $ 21,3 milijarde US $

Procenjena nematerijalna (Ëisto intelektualna) vrednost
poznatih æigova
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Pitanjem svetskih brendova bavi se firma Interbrand koja veÊ dve
decenije vrπi njihovu procenu i rangiranje. U dole prikazanoj tabeli je data
ranglista prvih deset svetskih brendova po rangiranju firme Interbrand
(http://www.interbrand.com/).

Intelektualna svojina donosi korist druπtvu, a naroËito potroπaËima,
uveÊavanjem vrednosti i obezbeivanjem garancije kvaliteta. Robni æigovi
i geografske oznake omoguÊavaju potroπaËima da naprave diferencijaciju
izmeu roba i usluga raznih proizvoaËa i da izaberu proizvode onih
proizvoaËa Ëijem ugledu najviπe veruju. Oni takoe predstavljaju trajnu
vezu izmeu proizvoaËa i njegovog proizvoda i podstiËu ih da budu od-
govorni za efikasnost i kvalitet proizvoda.

Kako je organizovana intelektualna svojina u svetu?

Intelektualna svojina ima solidnu tradiciju od preko sto godina, buduÊi
da su prve organizacione forme pojedinih segmenata intelektualne svojine
nastale krajem XIX veka. U drugoj polovini XX veka dolazi do ekspanzije
organizacija intelektualne svojine na globalnom svetskom nivou.

Pri UN deluje Svetska organizacija za intelektualnu svojinu WIPO koja
danas ima 183 zemlje Ëlanice i Ëije su glavne aktivnosti uspostavljanje me-
unarodnih normi i standarda na polju u oblasti intelektualne svojine.
Svaka meunarodno priznata zemlja mnogobrojne funkcije intelektualne
svojine koordinira, u principu, preko nacionalnog zavoda kome zakonima

Ranglista svetskih brendova po Interbrandu za 2007. godinu
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definiπe delatnost. Pored WIPO-a i nacionalnih organizacija za intelektual-
nu svojinu postoji dosta regionalnih organizacija (RIPO) kao πto su, na pri-
mer, Evropska patentna organizacija (EPO), Evroazijska organizacija za pa-
tente (EAPO), ili Trilaterala koju Ëine EPO, USPTO (Patentna organizacija
Sjedinjenih AmeriËkih Dræava) i JPO (Japanska patentna organizacija). Ove
sloæene organizacije nisu organizovane u strogom smislu nadreeni/podre-
eni, veÊ se Ëlanstvo u takvim organizacijama ostvaruje dobrovoljnim uk-
ljuËivanjem uz ispunjenje odreenih uslova i prihvatanjem meunarodnih
sporazuma.

Za naπu zemlju najznaËajnije su Svetska organizacija za intelektualnu
svojinu - WIPO i Evropska patentna organizacija - EPO. Podrazumeva se
da je tu i domaÊa institucija - Zavod za intelektualnu svojinu Srbije u Ëijoj
je nadleænosti nacionalna strategija intelektualne svojine.

Vaæni istorijski datumi u razvoju intelektualne svojine

• 1883 - Pariska konvencija za zaπtitu industrijske svojine;

• 1886 - Bernska konvencija za zaπtitu literarnih i umetniËkih dela;

• 1891 - Madridski ugovor koji se bavi meunarodnom registracijom 
æigova;

• 1893 - U Bernu je inaugurisan United International Bureaux for the 
Protection of Intellectual Property (francuski akronim - BIRPI);

• 1925 - Haπki ugovor koji se bavi meunarodnim deponovanjem 
industrijskog dizajna;

• 1960 - BIRPI premeπten iz Berna u æenevu;

• 1967 - WIPO konvencija (Konvencija za uspostavljanje svetske    
organizacije za intelektualnu svojinu);

• 1970 - WIPO ustanovljen;

WIPO - Svetska organizacija za intelektualnu svojinu
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• 1970 - PCT (Patent Cooperation Treaty);

• 1989 - Protokol za Madridski ugovor;

• 1996 - WIPO Copyright Treaty;

• 2000 - Patent Law Treaty, WIPO - Æeneva;

• 2002 - WCT (WIPO Copyright sporazum) & WPPT (WIPO 
Performances and Phonograms Treaty sporazum ugovor) 
Treaties entered into force.

U 1898. BIRPI je administrirao samo Ëetiri meunarodna ugovora. Da-
nas njegov sukcesor, WIPO, administrira 23 ugovora (dva od njih zajedno
sa drugim meunarodnim organizacijama) i nosilac je bogatog programa
razliËitih poslova, preko svojih zemalja Ëlanica i sekretarijata, koji se ogle-
daju u sledeÊem:

• harmonizuje nacionalna zakonodavstva i procedure intelektualne 
svojine;

• obezbeuje servisiranje meunarodnih potreba u oblasti prava 
industrijske svojine;

• razmenjuje informacije o intelektualnoj svojini;

• obezbeuje zakonsku i tehniËku podrπku za zemlje u razvoju i ostale
zemlje Ëlanice;

• arbitrira u reπavanju sporova u intelektualnoj svojini i

• afirmiπe informacione tehnologije kao alat za memorisanje, pristup i 
koriπÊenje vaænih informacija intelektualne svojine.

EPO koji je osnovan 1973. godine predstavlja veoma snaænu organi-
zaciju πto se moæe videti i po tome πto je lociran u Minhenu u Ëetiri monu-
mentalna objekta, zatim u Haπkom ogranku u Ëetiri sliËna objekta, u Berlin-

EPO - Evropska patentna organizacija
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skom podofisu u jednom objektu, u BeËkom podofisu u jednom objektu i
jednom objektu - birou u Briselu.

Broj patentnih dokumenata koji su raspoloæivi za elektronsko pretraæi-
vanje popeo se u 2005. godini na 53,2 miliona; broj digitalizovanih doku-
menata patentne i nepatentne literature narastao je na 62 miliona, πto pred-
stavlja porast od 6,7 miliona za godinu dana; iz EPO baza skinuto je
(downloaded) 48 terabajta informacija preko Interneta od strane eksternih
korisnika, a broj dokumenata u bibliografskoj glavnoj bazi narastao je na
3,4 miliona jedinica! Ove i sliËne cifre najbolje govore o monumentalnosti
ove organizacije. Ona takoe zapoπljava izuzetno edukovane kadrove, veli-
ki broj doktora nauka i za veliki broj radnih mesta uslov je teËno pozna-
vanje tri svetska jezika.

Vaæniji datumi u istoriji EPO-a
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Obilje informacija o Evropskoj patentnoj organizaciji moguÊe je naÊi na
sajtu ove organizacije.

Intelektualna svojina kod nas

Kraljevina Srbija je bila jedna od 11 zemalja osnivaËa Pariske unije
(1883). Meutim, Uprava za zaπtitu industrijske svojine, preteËa danaπnjeg
Zavoda za intelektualnu svojinu, osnovana je tek 1920. godine. Institucija
je od tada do danas viπe puta menjala naziv:

• Uprava za zaπtitu industrijske svojine (1920),

• Savezna uprava za pronalazaπtvo (1948),

• Savezni ured za patente (1953),

• Savezna uprava za patente (1956),

• Uprava za patente (1958),

• Savezni zavod za patente (1967),

• Savezni zavod za intelektualnu svojinu (od 1994. godine),

• Zavod za intelektualnu svojinu (od 2003. godine).

Zavod se u svojoj istoriji bavio poslovima industrijske svojine (patenti,
æigovi, modeli i uzorci) a od 1981. godine i geografskim oznakama po-
rekla. Od 1994. godine institucija je dobila u nadleænost i poslove koji se
odnose na autorsko i srodna prava, kada je shodno proπirenju delatnosti
promenila naziv u Savezni zavod za intelektualnu svojinu. Krajem 2007.
godine zavrπava se nacionalni CARDS (Community Assistance for Recon-
struction, Development and Stabilization) program kojim je, uz pomoÊ
Evropske patentne organizacije, iz temelja rekonstruisana raËunarska infra-



struktura. Time Êe Zavod za intelektualnu svojinu Srbije, po prvi put u svo-
joj ne maloj istoriji (87 godina), imati savremeni informacioni sistem, pa Êe
i diseminacija (πirenje) informacija biti znatno efikasnija. Zbog velikih pro-
blema koji Ëesto prate ovakve projekte, potrebno je naglasiti da je ovaj pro-
jekat od strane EPO-a ocenjen kao najuspeπniji u regionu.

Zavod izdaje sluæbeno glasilo - Glasnik intelektualne svojine, koji izlazi
dvomeseËno i u njemu se objavljuju podaci o prijavama pronalazaka i priz-
natim pravima svojine. Uz naplatu propisane takse Zavod zainteresovanim
pravnim i fiziËkim licima daje informacije - vrπi reπerπ (struËni izveπtaj) o
stanju tehnike za traæeni tehniËki problem.

Intelektualna svojina u bivπim republikama SFRJ

Burni dogaaji koji su se deπavali poslednjih 15 godina na Balkanu
neminovno su se odrazili i na oblast intelektualne svojine. Odmah po nas-
tanku, nove dræave, u okviru njihovog institucionalnog uspostavljanja, for-
mirale su i svoje zavode za intelektualnu svojinu. U skladu sa razvijenoπÊu
drugih, primarnijih oblika dræavnosti razvijala se i oblast intelektualne svo-
jine. U tom smislu danas su najrazvijeniji SlovenaËki ured za intelektualnu
svojinu i Dræavni zavod za intelektualno vlasniπtvo Republike Hrvatske.
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Sadaπnja zgrada Zavoda
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Makedonski Biro za zaπtitu industrijske svojine je imao neuspeli pokuπaj
sa implementacijom Ollivettijevog softvera i sada koriste WIPO-ov soft-
ver za patente i æigove - IPAS. Institut za intelektualnu svojinu BiH prate
unutraπnji sloæeni meuentitetski problemi, tako da Êe, verovatno, biti pre-
seljen iz Sarajeva u Mostar. Poslednja republika iz nekadaπnje SFRJ koja se
osamostalila jeste Crna Gora i ona je ove godine formirala svoj zavod. U
meuvremenu su formirali instituciju PAM (Prava autora muzike) koja se
bavi jednim specifiËnim delom intelektualne svojine i veÊ u prvoj godini
postojanja ostvarili zavidne rezultate.

Kao i WIPO, Evropska unija putem programa pruæa veliku materijalnu
i struËnu pomoÊ novonastalim balkanskim dræavama. PomoÊ koju daju ove
institucije dragocena je, ali nikada pomoÊ nije dala efekat ukoliko onaj
kome se pomaæe ne preuzme najveÊi teret promena na sebe. Tu upravo
leæi jedan od glavnih razloga zbog Ëega, i nakon desetak godina kako
meunarodna zajednica u raznim vidovima pruæa pomoÊ, nema previπe
razloga za zadovoljstvo. Jer raËunarska oprema jeste vaæna, ali su kadrovi
ipak najvaæniji. Nema te savremene opreme koju nestruËni i nekompetent-
ni kadrovi, naroËito ako su na rukovodeÊim mestima, ne mogu da upro-
paste! Po svoj prilici treba da proe joπ dosta vremena da se na Balkanu
kadrovsko pitanje prebaci iz domena politike u domen struke i profesio-
nalizma.

Poklonu se ne zamera, najblaæe reËeno nije korektno. Ali, pomoÊ Ev-
ropske zajednice je uvek precizno isplanirana. Pri nabavci opreme daje
se izvesna prednost evropskim proizvoaËima, πto je razumljivo. Zatim
veliki deo pomoÊi odlazi u ruke instruktorima iz Evropske unije, Ëiji uËi-
nak nije uvek na visini honorara koji za to primaju. Na taj naËin deπava
se da se veÊi deo pomoÊi vrati darodavcu, πto samo po sebi nije loπe ako
je osnovni cilj - napredak zavoda kome se pomoÊ daje - oËigledan. Me-
utim, to baπ nije uvek ostvareno. Postavlja se pitanje zaπto o tome viπe
ne brine rukovodstvo zavoda primaoca pomoÊi? Uæe rukovodstvo, koje
pregovara i potpisuje ugovore o donaciji, u poziciji je da Ëesto sluæbeno
putuje u inostranstvo na sastanke i seminare, πto za njih predstavlja kva-
litet viπe u poslu, tako da su i oni u procepu izmeu liËnih i interesa orga-
nizacije koju zastupaju. Ovo prvo je, svakako, daleko lakπe ispuniti. U
zemljama u tranziciji mentalitet naroda, pa time i rukovodilaca, takav je
da Ëesto ne mogu da odole materijalnim iskuπenjima koja se pred njih po-
stavljaju, te je i rezultat lako predvidljiv. S obzirom na to da se radi o de-
likatnoj temi, kada bi se uveo princip da se nakon zavrπetka programa
donacije obavezno javno prikaæe struktura utroπka sredstava, slika bi bila
dovoljno jasna.
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Vaæniji sajtovi oficijelnih organizacija za intelektualnu svojinu

Meunarodne organizacije za intelektualnu svojinu

Bliæe okruæenje
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ZnaËaj ICT infrastrukture

Joπ jednom Êemo, ne bez razloga, da podsetimo Ëitaoca na citat gene-
ralnog direktora WIPO-a, dr Kamila Idrisa, u kome on istiËe znaËaj savre-
menih informacionih tehnologija za razvoj intelektualne svojine. Ogromne
baze podataka nije moguÊe efikasno pretraæivati bez brzih kompjutera - pa
vrednost i znaËaj intelektualne svojine u svetu postaje direktno propor-
cionalna kvalitetu informaciono komunikacionih tehnologija (ICT). S raz-
vojem savremenih informaciono-komunikacionih tehnologija, posebno In-
terneta, stvoreni su preduslovi za objedinjavanje mnogobrojnih informa-
cionih ostrva intelektualne svojine rasutih πirom sveta u jedan jedinstven
resurs dostupan svima na bilo kom kraju sveta.

ICT infrastruktura WIPO-a

WIPO, kao i zemlje Ëlanice, raspolaæu ogromnim koliËinama informa-
cija koje se mere stotinama hiljada i milionima zapisa kompjuterskih baza
podataka. Da bi dohvat informacija bio brz i efikasan, neophodna je savre-
mena kompjuterska oprema kao podrπka. Problem je πto jedan broj zema-
lja Ëlanica WIPO-a nije imao/nema takvu opremu, pa se diseminacija infor-
macija u nekim sluËajevima vrπila na primitivan naËin sekvencijalnim pre-
traæivanjem papirnih dokumenata. Zbog svega toga WIPO je 1998. godine
pokrenuo projekat raËunarske mreæe WIPOnet sa ciljem unificiranog infor-
macionog razvoja svetske zajednice za intelektualnu svojinu. Planirano je da
glavna funkcija WIPOnet-a bude ostvarenje elektronske veze sa zavodima
za intelektualnu svojinu πirom sveta i brza razmena informacija sa njima.
Meutim, kako se vidi na crteæu, WIPOnet nije samo zatvoren za oficijalne
nacionalne zavode za intelektualnu svojinu. Jedan njegov deo, neπto ogra-
niËeniji, dostupan je preko Interneta svakom graaninu sveta!

Cilj je da pojmovi intelektualne svojine prodru bukvalno u svaki kutak
sveta, da se postigne neophodna masovnost iz koje Êe se kasnije stvarati
novi kvalitet. TehniËke karakteristike mreæe su u skladu sa najnovijim teh-
noloπkim standardima, a mreæi WIPOnet-a moæe se pristupiti preko sajta
WIPO-a ili direktno.

Ostale mreæe intelektualne svojine

Pored WIPO-a i nacionalnih organizacija za intelektualnu svojinu pos-
toji dosta regionalnih organizacija (RIPO) kao πto su, na primer, Evroazijska
organizacija za patente (EAPO), Evropska patentna organizacija (EPO) ili
Trilaterala koju Ëine EPO, USPTO (Patentna organizacija Sjedinjenih Dræa-
va) i JPO (Japanska patentna organizacija).


